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Embarque no pioneirismo da GOL Linhas Aéreas

NOs revolucionamos a aviagao no Brasil e estamos entre as companhias aéreas que mais crescem no mundo.

Perfil dos passageiros nos lounges Faixa etaria Motivo da viagem
o = 35% 83%
53% 47% + de R$ 16 mil/més 18 a 35 anos Corporativo
Homem Mulher Renda Média
39% 9%
36 a 45 anos Lazer
pertencem as classes Ae B
0 )
pertencem a classe C 366 a/7°0 — [ (?uéos
Fluxo de clientes Tempo de permanéncia na sala
S ne2milimes - 3a4horas 1a2horas
\ nos lounges internacionais _ : .
no lounge internacional no lounge domestico

+ 42 mil/meés
nos lounges nacionais




LOUNGES

= Diferenciais
Sao Paulo (GRU)
ME Wi-fi gratuito, TV a cabo, jornais e revistas

LOUNGES g& Tomadas para equipamentos eletronicos

Rio de Janeiro (GIG)

N3 (]!l pessoas sentadas Qm' Selegao gratuita de bebidas

|l - . :
ﬂL ﬁ Refeicoes com menu 100% brasileiro

Horario de Funcionamento

Lounges domésticos: m ‘
Lounges internacionais: m @ Business center com conforto para trabalhar

Salas de banho com kit toalete gratuito
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Acoes nos lounges

— Radio Gol Smiles

 Canal de comunicagao direto e efetivo

|
o}

l
O

« Programacao customizada

» Foco no bem-estar dos clientes

o Telas digitais

» Conteudo customizado

« Sistema integrado com a radio
para maior eficiéncia

» Monitores instalados em locais
de destaque

ﬁ o Sampling ou degustacao
« AcoOes cruzadas com voos

 Estrutura com buffet e promotores

» Valido para produtos diversos,
de alimentos a itens de banho

—Q- o  Projetos especiais
» Desenvolvimento customizado conforme
a sua necessidade

« Possibilidade de criar agdes interativas
com produtos, equipamentos e promotores

» Relacionamento aprofundado
e encantamento de clientes



Sua marca voa junto com a GOL

Y R NV 6
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620 145 34% 133% 76 destinos o f‘e"s"::s:fs 30 milhoes

voos diarios aeronaves do mercado do mercado 64 domesticos e - o de passageiros
nacional internacional 12 internacionais 68% por ano
do total
Perfil dos passageiros GOL Perfil Smiles
[m] Homem 36455505 Smiles Prata Smiles Ouro Smiles Diamante
5 46-65 anos Tipo de Viagem
351%

Lazer e
Internacional

Hibrido
e Lazer

Lazer e
Familia

Hibrido e
Executivo

Lazer e
Independente

Executivo
frequente

70

2,5 milhoes

de passageiros
por més

+7
voos nos ultimos
12 meses




Acoes em voo

X

o
Jill

Anuncio Sonoro
Feito pelos comissarios de bordo.

Flyer

Distribuido aos passageiros.

Sorteio
Diversao e prémios em pleno voo.

Sampling

Mimos para 0s passageiros.

Acoes especiais

Interacoes no check-in ou portao de embarque.

Itens de bordo
Personalizados com a sua marca.

Tem outra ideia? Vamos conversar!

@ o GOLOnline

Internet paga + entretenimento gratis.
+ de 700 mil acessos por més.

Banners na home do portal ou videos antes
do entretenimento gratuito.

O site da sua marca fica liberado para o
passageiro navegar de graca.

Revista GOL

Versao impressa: 100 mil exemplares.

Versao digital: acesso via site da GOL
ou GOL Online.



Parceiros que embarcaram com a gente nesse voo

minalba

BRASIL

Neugebat™

-GIOVANNA BABY-

ACTA

Por mais de 6 meses, a Minalba
substituiu nossos copos de plastico por
latas 100% reciclaveis. A acao foi
realizada na rota de carbono zero entre
Recife e Fernando de Noronha.

Com distribuicao de chocolates em todos os
voos das superpontes, essa parceria esta
em curso ha mais de um ano e meio. Em
2023, a Neugebauer investiu mais de R$ 1,7
milhdo na melhor experiéncia para o cliente.

A empresa distribuiu mais de 6 milhdes
de sachés de alcool em gel e
disponibilizou frascos do produto

para Nossos passageiros usarem
durante o voo.

Passageiros de mais de 3,5 mil voos

e visitantes dos GOL Premium Lounge
receberam de presente uma barra grande
de chocolate (85g), totalizando mais de
600 mil unidades distribuidas.

ambev

L’OCCITANE

EN PROVENCE

PHILIPS

A GOL foi plataforma de lancamento da
cerveja Corona em lata. As acoes dessa
parceria ja somam mais de 200 mil de
investimento em bebidas e mais de 10
ativacoes com diferentes marcas da Ambev.

Cartoes perfumados foram
distribuidos durante o voo para
todos os passageiros, que receberam
também cupom de desconto para
usar no site da L'Occitane.

A empresa promoveu um voo especial,
distribuindo fones de ouvido para
todos os passageiros experimentarem
durante a viagem e sorteando 2 fones
de presente.




Midia no Lounge GRU + GIG: Domestico ou Internacional

Seu investimento tem passagem de volta garantida

Radio GOL Smiles*

20 insercoes/dia

Telas digitais**
20 insercdes/dia

Radio + telas
20 insercoes/dia

Degustacao ou sampling
Valor por sala

Sala de cinema

Estacao gamer

*Spot de até 15 segundos, andncio rotativo.
**\ideo de até 40 segundos sem audio, pode ser

necessario ter legenda, 3 telas por sala, proximas
as areas de relaxamento.

o

MES

TRIMESTRE

{ S RS 80.000,00 }

{ Doméstico  R$ 222.000,00 }

{ Internacional R$ 95.000,00 }

{ Internacional R$ 263.625,00 }

{ S R$ 75.000,00 }

{ Doméstico  R% 208.125,00 }

{ Internacional RS 85.000,00 }

{ Internacional R$ 235.875,00 }

{ Doméstico  R$ 124.000,00 }

{ Doméstico  R$ 344.100,00 }

{ Internacional  R$ 144.000,00 }

{ Internacional R$ 399.600,00 }

{ . RS 80.000,00 }

{ Doméstico  R$ 222.000,00 }

{ Internacional R$ 95.000,00 }

{ Internacional RS 263.625,00 }

Sob consulta

Sob consulta

Sob consulta

Sob consulta

~ &

ANO

{ Doméstico RS 816.000,00

{ Internacional R$ 969.000,00

{ Doméstico  R$ 765.000,00

{ Internacional RS 867.000,00

{ Doméstico  R$ 1.264.800,00

{ nternacional RS 1.468.800,00

>

Y

{ Doméstico RS 816.000,00

~

{ Internacional  R$ 969.000,00

Sob consulta

Sob consulta



Midia no Lounge GRU + GIG: Domeéstico e Internacional + &9

Seu investimento tem passagem de volta garantida

MES TRIMESTRE ANO

Radio GOL Smiles*

20 insergbes/dia

Telas digitais™*
20 insergbes/dia

Radio + telas
20 insergbes/dia

Degustagao ou sampling
Valor por sala

Sala de cinema O Sob consulta o—+o Sob consulta o—+o0 Sob consulta

Estacao gamer O Sob consulta o—+9° Sob consulta o—+0 Sob consulta

*Spot de até 15 segundos, andncio rotativo.

**Vlideo de até 40 sequndos sem audio, pode ser
necessario ter legenda, 3 telas por sala, proximas
as areas de relaxamento.



ROTAS DOMESTICAS PONTE AEREA ROTAS INTERNACIONAIS

Sob consulta Sob consulta Sob consulta

Sob consulta Sob consulta Sob consulta

Sob consulta Sob consulta Sob consulta Del ninac: Sob consulta




Pronto para embarcar?

Nosso time comercial tera 0 maior prazer de
esclarecer duvidas e apresentar as melhores
solucoes para a sua necessidade.

Vamos conversar!

DA ¢ anuncienagol@voegol.com.br

c A Canta. é uma agéncia parceira para comercializacao das midias GOL Smiles.




Smiles
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