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~ GOL+ CONFORTO

O MELHOR ESPACO ENTR
AS POLTRONAS, BAGAGE RO
EXCLUSIVO E EMBARQUE
PRIORITARIO.

#NOVAGOL. NOVOS TEMPOS NO AR.

Em parceriacom A DELTA AIRFRANCE /S KLM

A GOL possui a maior oferta de assentos na categoria A do mercado em voos nacionais, segundo critérios da ANAC. Sujeito a disponibilidade de assentos em cada voo.
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Vocé ainda ndo =
abastece pagando

pelo app Shell Box?

Tudo bem, a gente
dd um desconto.

Agora vocé tem um voucher de R$ 10
no primeiro pagamento com o Shell Box.

E tem mais: abastecendo com o app
vocé participa da promoc¢do Milhas Extras
e acumula milhas Smiles.

@ CODIGO o
SHELL 3

MAIS VOUCHER
BOX BOX10
BAIXE O APP ACESSE INSIRA O PAGUE COM
E FACA O CADASTRO “MEUS BENEFICIOS” VOUCHER DESCONTO

Desconto vélido apenas para o primeiro pagamento efetuado pelo Shell Box, no valor minimo
do do voi

$ 15,00. Desconto aplicado em um Unico abastecimento,
vélido por 30 dias a contar da insergéo d

r minimo de R
ucher. Consulte os postos com essa funcionalidade disponivel. O cupom é restrito para 2.000 ativagdes.

Va bem.Va de Shell.
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Esta receita é facil de fazer,
leva s6 100 anos

No Sul do Brasil, onde as pequenas cidades se transformaram em col6nias de imigrantes
europeus, quase todas as familias guardam uma receita capaz de atravessar geragoes.

Estabelecida ha tempos em Prudentépolis, no interior do Parana,

a familia Durski vem de uma linhagem de bons cozinheiros. Quando preparavam
o churrasco, o que nunca podia faltar era a maionese feita artesanalmente.
“A gente dessa origem gosta muito de comer”, entrega Maria Ossowski Durski,
mae de Junior Durski, chef e criador do restaurante Madero.

Por isso, ao criar o que se tornaria o “famoso cheeseburger do Madero”,
a maionese da familia ndo poderia faltar.

A tradicao é levada a sério, os ingredientes sdo os mesmos ha mais de um século.
E a receita da casa da avo direto para o cheeseburger criado pelo chef Durski.
Quem saiu ganhando foi a grande familia de clientes do Madero.

Escolhemos dedicar nossas vidas a trabalhar com alimentos menos processados,
cultivados e produzidos de forma mais natural, livres de produtos quimicos e
temperados com amor e ética. Exatamente por isso temos a certeza
de que o hamburger do Madero faz o mundo melhor.

.. MAIONESE,
*UM SEGREDO DE

FAMILI

-

O hamburger do

MADERO

faz o mundo melhor

VEJA A HISTORIA COMPLETA EM RESTAURANTEMADERO.COM.BR

maderobrasil

006
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Descubra um essa i

novo caminho
todo fim
de semana.

N° 192 MARCO 2018

Diarias em ate

10X

1 Memorias de Pelé, a batalha de Luisa Mell e o novo filme de Lucrecia Martel sem jUI’O S*

ey e

2 Gaudi em Barcelona, novidades em Angra e um mergulho nas praias do Chile _— &
:‘E"
5
2
3
3 Um business sustentavel e o valor da ciéncia no Brasil, por Hugo Aguilaniu = pelo app

localizahertz.com

Slocaliza Hertz

4 Diversidade em foco, por dentro do codeshare e a nova familia de tarifas
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CADA UM E UM.
VIVA O TODO

Vocé ja parou para pensar em quantas pes-
soas cruzaram o seu caminho hoje, desde a
hora em que vocé acordou até o momento
de sentar nessa poltrona? Os filhos do vizi-
nho, o porteiro do prédio onde vocé mora,
a motorista do carro que te levou até o ae-
roporto, a atendente do café, o funcionario
do check-in, a responsavel pelo portdo de
embarque, todos os passageiros ao seu re-
dor, os comissarios de bordo... E impossivel
lembrar da fisionomia de cada uma delas,
muito menos saber sobre suas histérias de
vida, sonhos e anseios. Mas vocé pode ter
uma certeza: somos todos diferentes uns
dos outros - e isso é maravilhoso.

Desde a criacao da GOL, em 2001, nos
esforcamos para receber todos os Clientes
com a mesma atencdo e carinho. Agora,
queremos ampliar nosso conceito de di-
versidade e democratizacdo, garantindo
que todos os segmentos da sociedade es-
tejam representados no nosso quadro de
15 mil Colaboradores. Atingir esse objetivo
requer esforco continuo e muito aprendi-
zado, mas nao vamos abrir méo disso.

E por isso que concebemos e colocamos
em pratica programas como o Experiéncia
na Bagagem, que emprega profissionais
com mais de 50 anos de idade; apoiamos

EDITORIAL

recentemente a transicdo de género da
Colaboradora da GOL que, para nosso orgu-
lho, é a primeira comissaria trans do pafs;
transformamos a capela da nossa sede
em Sdo Paulo em um centro de diversida-
de religiosa e agora lancamos o programa
Bracos Abertos Para Todos. Com palestras
e workshops sobre o tema, a ideia é fomen-
tar, sensibilizar, conscientizar e educar so-
bre a importancia da diversidade.
Fazemos isso porque, como disse acima,
é a nossa vocacao, mas também porque a

Equipes diversas melhoram
o ambiente de trabalho e
contribuem com a cria¢do
de uma sociedade mais
justa e consciente

experiéncia e pesquisas, divulgadas re-
centemente sobre o tema, nos mostram
que equipes diversas melhoram o am-
biente de trabalho, resolvem problemas
de forma mais eficaz e ainda contribuem
para a criacao de uma sociedade mais jus-
ta e consciente, que aposta nao na inde-
pendéncia, mas na interdependéncia.

Fazer esse movimento em direcdo ao
avanco de boas praticas no Brasil é um dos
principios que norteiam esta revista. Por
isso, buscamos todos os meses revelar pes-
soas e iniciativas que, independentemente
da area de atuacao, contribuem para esse
objetivo. Neste més, conversamos com o
geneticista francés Hugo Aguilaniu, diretor
do instituto Serrapilheira, a primeira ins-
tituicdo privada de fomento a ciéncia no
pais. Além de mostrar como a ciéncia pode
ser atraente, ousada e fundamental para
nosso desenvolvimento, Hugo - um estu-
dioso do envelhecimento - reflete também
sobre 0 nosso mais importante ativo, o
tempo. E, claro, o que fazemos com ele.

Bom voo e boa leitura,

PAULO KAKINOFF E PRESIDENTE DA
GOL LINHAS AEREAS INTELIGENTES

ILUSTRAGOES DANILO ZAMBONI / ZE OTAVIO

MILHAS COM A MAIOR
VALIDADE DO MERCADO

SUAS FERIAS DE VERAO DE 2019
PODEM COMECAR AGORA.

Ja imaginou emitir suas passagens com
até 330 dias de antecedéncia e so6 depois
pensar em juntar as milhas? E isso mesmo.
Com o Viaje Facil vocé viaja fiado.

So6 na Smiles vocé garante passagens

de nossas 14 companhias aéreas parceiras
mesmo sem milhas na conta.

E para juntar milhas é muito facil:
Reserve hotéis Acumule milhas todo Transfira pontos do cartdo
pela Smiles. més no Clube Smiles. de crédito para milhas.

Aproveite!

Nossas parceiras aéreas:

Skl

) .
w_ ADELTA AIRFRANCEZ ifny QATAR  feolness i’ TP ARPORIUGAL  ilitalia  CopaniinesZ]  KSREANAIR

Cadastre-se gratis em
WWW.SMILES.COM.BR/EMAISFACIL
& # BAIXE O APP

Faga compras no
Shopping Smiles.

] - . . . -
E mais facil viajar com a Smiles

@ AIR CANADA =ﬁAEIu:!MﬂCiCl
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CARROS DE PRIMEIBl{\; RLASSE.

Profoto

{

NO BALANCO DAS HORAS

Capa deste més, o cientista Hugo Aguilaniu teve sua
imagem envelhecida para mostrar a passagem do tempo

Para a reportagem de capa desta edigao, sobre o
verdadeiro valor do tempo, convidamos o geneticis-
ta Hugo Aguilaniu, 42 anos. O francés, que é espe-
cialista em envelhecimento, teve a imagem de seu
rosto transformada digitalmente. As fotos, clica-
das por Tomas Arthuzzi, receberam tratamento de
José Fujocka, que recriou o rosto de Hugo com 60 e
80 anos. “Pesquisamos imagens de pessoas pareci-
das com ele para elaborar detalhes que expressam o
processo de envelhecimento, como rugas e mudan-
¢as na expressao dos labios e olhar”, afirma Fujocka.
A frente do instituto Serrapilheira, Hugo pretende cha-
mar a atenc¢ao para a importancia e a beleza da cién-
cia. “Fiquei impressionado com a paixao e humildade
que ele tem pelo tema, preocupando-se em torna-lo
atraente e palpavel para quem néo é da area’, conta
o repérter Heitor Flumian, que assina a reportagem.

GOL LINHAS AEREAS INTELIGENTES
Presidente PAULO SERGIO KAKINOFF Vice-presidentes EDUARDO BERNARDES, CELSO FERRER,
SERGIO QUITO e RICHARD LARK
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LOS SARLI Diretor Financeiro JORGE KADOWAKI Diretora de Eventos e Projetos Especiais Proprietarios ANA
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LO SERGIO KAKINOFF, MAURICIO PARISE, GERMAN GOYTIA CARMONA JUNIOR, CRISTIANNE SANTOS
MIYABE, RAELLE CHEDAS LISBOA, ADRIANA HITOMI IDEYAMA e VALERIA APARECIDA MONTES

Diretor de Conteido e Negécios FELIPE GIL Diretora de Redagdo ADRIANA NAZARIAN Editores ALE-
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CKERSGILL Estagiaria de arte PATRICIA PETRI Coordenadora de Produgcao CARLA ARAKAKI Produtora
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ATrip Editora, consciente das AUDITADO POR
questdes ambientais e sociais,

utiliza papéis com certificado FSC®

(Forest Stewardship Council®) para

impressao deste material Instituto
A Certificagao FSC garante que

ma matéra prima forestal Verificador de
provenha de um manejo mm
considerado social, ambiental

& economicamente adequado e

outras fontes controladas.

FOTO SANDRO GOMEZ

PRECOS DE ECONG

TALENT %8 MARCEL

V0ou, ALUGOU

10, .90
RS

DIARIA + PROTEGAD

UGUE NA MOVIDA

AQUI SEU CARTAO
DE EMBARQUE
VALE DESCONTOS

RESERVAS 24H:
MOVIDA.COM.BR
0800-606-8686

BAIXE 0 APLICATIVO:

3H DE
CORTESIA NA
DEVOLUCAO

WI-FI 46
MOVEL
NO CARRD™

veiculo;

de cada loja; consulte a tarifa em nosso site. **R$ 20,00 a diaria; sujeito a disponibilidade.
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FALE COM
A GENTE

Envie sugestoes e comentarios sobre

a nossa revista para GOL@TRIP.COM.BR.
Deixe também sua mensagem

no Twitter, no Facebook, no Instagram
ou no YouTube da GOL*

SUPERTRIO

“Estou com Ana Moser [na foto, a esq.] e Fla-
vio Canto na revista GOL [reportagem ‘Linha
de frente, ed. 191], contando um pouco sobre
nossos trabalhos sociais e também sobre nos-
sas acoes na instituicao Atletas pelo Brasil”
MAGIC PAULA, VIA FACEBOOK

“Ficou muito legal. Uma honra e baita res-
ponsabilidade fazer parte de tudo isso. Espe-
ro que esteja a altura. E ainda falta.”

FLAVIO CANTO, VIA WHATSAPP

“Que bacana ver trés representantes ido-
neos e campedes querendo um esporte me-
lhor para todos.”

ANA FIGUEIREDO, VIA TWITTER

Q

gol@trip.com.br

O

@voegoloficial

CARTAS

“0 esporte é a via mais rapida e menos trau-
matica para os jovens aprenderem o certo e
o errado, a ter ética e moral. Parabéns. Preci-
samos de pessoas como vocés lutando pelo
esporte brasileiro. Muita luz para os trés.”
CONRADO LOPES GOMES, VIA FACEBOOK

“Um trio de idolos.”
FERNANDO CANTHE LOPES, VIA FACEBOOK

“Que time, hein? Mitos!”
CRISTINA TOLEDO DE CARVALHO, VIA FACEBOOK

“Parabéns a este time de campedes.”
LEANDRO MODESTO COIMBRA, VIA FACEBOOK

“Que linda matéria!”
SANDRA OLIVEIRA, VIA FACEBOOK

f

facebook.com/voegol

@voegoloficial

DA PERIFERIA PARA O MUNDO

“Dai vocé esta voltando de Sao Paulo e vai
ler a revista GOL... Chega na pégina 64 e, pa!
Estou eu 14 [reportagem ‘Alto-falante) na se-
¢do Quem Indica, ed. 191]"”

RENE SILVA, VIA INSTAGRAM

“E uma honra ser incluida como parte de um

grupo de projetos incriveis.”
CLAUDIA BERNETT, VIA FACEBOOK

©

youtube.com/gol

FOTO ALEX BATISTA

IMAGINA CHEGAR
=M CASA E TER
VINHOS INCRIVEIS
FSPERANDO

POR VOCE?

Viva essa experiéncia todos os meses no Clube Wine!

Conheca rotulos das melhores vinicolas do mundo e
aproveite beneficios exclusivos. Tudo para vocé so se

preocupar em brindar seus melhores momentos.

www.clubewine.com.br
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Paulista . Piso Paraiso  Shopping Market
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FOTO NINO ANDRES

EM TRANSITO

Quem circula pelo nosso check-in

ANTENA

Nossa selecdo de dicas para curtir o més

GOL NA SELECAO

As memorias de Pelé no Mundial de 58

BATE E VOLTA

A histoéria de Luisa Mell com os bichos vira livro

ARTES
Cassio Vasconcellos no GOL MOSTRA BRASIL

CINEMA

Apés dez anos, Lucrecia Martel lanca Zama

STATUS: OFF-LINE

A liberdade da desconexao, por Adriana Couto

ALEGRIA COMPARTILHADA

Clévis de Barros Filho: deixe o egoismo de lado



EM TRANSITO

O QUEFAZ

DE ONDE/ PARA ONDE

POR QUE

O QUEFAZ

DE ONDE/ PARA ONDE

POR QUE

O QUEFAZ

DE ONDE/ PARA ONDE

POR QUE

PRODUGAO CAROL FANTINI / PATRICIA PATHS / MELISSA GOMES / VIVIANE ALMEIDA / VIVI VARELA

FOTO AGENCIA OPHELIA / LEO SOMBRA

O QUE FAZ

DE ONDE/ PARA ONDE

POR QUE

O QUE FAZ

DE ONDE/ PARA ONDE

POR QUE

COMO FoI

O QUE FAZEM

DE ONDE/ PARA ONDE

POR QUE

EM TRANSITO
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SUPRIMENTOS INDIRETOS |
TAMBEM SAO ESTRATEGICOS

A Br Supply traz ao mercado corporativo uma forma inteligente de automatizar a gestado de suprimentos
indiretos, fazendo com que a sua empresa possa repensar a aquisi¢ao de itens curva C.

0 modelo desonera a drea de compras, reduz estoque, diminui a base de fornecedores e elimina o processo

0 QUE FAZEM transacional de itens de baixo valor agregado.

: A solugéo oferece um mix amplo, composto por mais de 10 mil itens, sistema web integrado ao ERP da sua
I CIEAGIGE - y ¢ sl ' empresa e parametros customizados por c/c, com algadas de aprovagio e completa gestdo automatizada.

POR QUE \ y- i / : Com atuagao nacional, a Br Supply possui cases de sucesso com empresas lideres em diversos
3 ' setores da economia. Conhega mais no site www.brsupply.com.br

SUPPLY Vocé conhece o Supply Manager? Br SUPPL'

LTV 8 brsupply.com.br/hotsite Suprimentos Corporativos

O QUE FAZEM

DE ONDE/ PARA ONDE

POR QUE

O QUE FAZEM

DE ONDE/ PARA ONDE

POR QUE

. v n @
B — 4
)
ESCRIT(:)RIO HIGIENE DESCART[\VEIS EQUIPAMENTOS MANUTEN(}RO UNIFORMES PRODUTOS
INFORMATICA LIMPEZA CONSUMIVEIS DE ESCRITORIO PREDIAL PROFISSIONAIS PERSONALIZADOS
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EMBARQUE

EM TRANSITO

O QUEFAZ

DE ONDE/ PARA ONDE

POR QUE

COMO FolI

O QUEFAZ

DE ONDE/ PARA ONDE

POR QUE

O QUEFAZ

DE ONDE/ PARA ONDE

POR QUE

e ——

VIVER BEM | CANTAO.COM.BR

franquias@cantao.com.br_(21) 2025-7636 multimarcas@cantao.com.br_(21) 2025-7648
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ARTES

OLHAR FEMININO

Em comemoracao ao Dia da Mulher, a galeria Pico, em Sao

Paulo, recebe a exposicao Muitas, com obras de artistas

brasileiras como a fotégrafa Carla Arakaki, produtora da v
revista GOL, a artista multimidia Rita Wainer e a ilustradora .

Camila Fudissaku (a esq.). A programacao também conta NO FERVO
com bate-papo com a chef Janaina Rueda.

O canal TNT estreia sua primeira série de ficcao
nacional. Rua Augusta, dirigida por Pedro Morelli
e com roteiro de Ana Reber, Jaqueline Vargas

e Julia Furrer, conta a histdria da dancarina

de boate Mika (Fiorella Mattheis, abaixo), que
trabalha e se diverte na via paulistana. TEATRO

ABRAM AS CORTINAS

DE 8 A 24/3. BIT.LY/GOLPICO.

ESTREIA DIA 15/3, As 22H30.

A 272 edicao do Festival de Teatro de Curitiba apresenta
mais de 400 espetaculos. A coreografia Gira (acima),
inspirada em religides afro-brasileiras e criada pelo
Grupo Corpo, inaugura a programacao, que conta ainda
com mais de 400 atracoes pagas e gratuitas, como
oficinas, palestras, musica e teatro.

DE 27/3 A 8/4. ATE R$ 70. FESTIVALDECURITIBA.COM.BR.

PARA CURTIR

Trabalhos de artistas mulheres em Sao Paulo,

GASTRONOMIA

HORA DO DESCANSO

teatro em Curitiba e festival de misica em Trancoso.
Veja nossa selecdo para este més

Bun com carne de porco (acima) e poke de
atum sdo alguns dos pratos servidos no

Food & Wine Festival, no Busch Gardens, MUSICA

LIVROS

— 0 que o sol faz

POUCAS PALAVRAS

Chega as livrarias O que o sol faz com as
flores (a dir.), segunda obra de Rupi Kaur,
autora do best-seller Outros jeitos de usar a
boca. O livro, dividido em cinco partes, traz
poemas sobre assuntos como crescimento,
cura, ancestralidade e expatriacao.

ED. PLANETA. 256 PAGS. R$ 34,90.

com as flores
riupi keaur

=

em Tampa, nos EUA. As opc¢oes de bebida
incluem mais de 65 tipos de vinho e 50
de cerveja e o evento (incluso no valor do

ingresso do parque) conta ainda com shows.

NOS FINAIS DE SEMANA DE 3/3 A 29/4.
BIT.LY/GOLBUSCHGARDENS.

FOTOS DIVULGAGAO

TODAS AS NOTAS

Durante oito noites, o 7° Festival Muisica em
Trancoso, com apresentacoes de musica
classica, popular, jazz e soul, toma conta do
destino baiano. Um espetaculo gratuito de
breakdance do grupo aleméao Flying Steps
é um dos destaques da edicao, no teatro
L'Occitane (a dir.).

DE 3 A 10/3. ATE R$ 200. MOZARTEUM.ORG.BR.
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EMBARQUE | GOL NA SELECAO

AO PAI, COM CARINHO

A GOL é a transportadora oficial da selecao e dos brasileiros e, para comemorar a Copa
do Mundo, que acontece em junho, traz depoimentos sobre os titulos do Brasil no Mundial.

Este més, Pelé relembra episoédios marcantes de 1958, na Suécia

POR FOTO
Heitor Flumian Nino Andrés

“Com a comunicacdo facil que existe por
meio da internet e com avides que voam
para todas as partes do mundo, é difi-
cil para o pessoal de hoje entender, mas
nos anos 50 ndo sabiamos o que iriamos
encontrar quando chegassemos a Suécia.
Era outro mundo. A comecar pelo voo: eu
tinha 17 anos e era a segunda vez que vo-
ava, a primeira para fora do Brasil, e isso
por si s¢ ja foi algo inesquecivel.

No campo, o jogo da final contra a Suécia
é do que mais me recordo. Depois de quase
um més |4, em um pafs com costumes bem
diferentes dos nossos, chegar a decisao e
vencer foi algo realmente incrivel - ainda
que de vez em quando eu confunda lances

das finais dessa Copa com as do Mundial
do Chile [1962] e a do México [1970]. Tam-
bém ndo tem como esquecer o meu pri-
meiro gol. Por ser o primeiro em uma Copa
e por ter nos dado a vitéria de 1a 0 [contra
o Pais de Gales], ele foi especial.

Outra coisa marcante foi poder dar
alegria ao meu pai oito anos depois do
Maracanazo [derrota do Brasil para o
Uruguai na Copa de 50], que foi aquela
tristeza s6. Lembro que eu ainda mora-
va em Bauru e meu pai, Dondinho, que
jogava no BAC [Bauru Atlético Clube],
havia convidado todos os amigos dele,
incluindo outros jogadores, para ouvir
a partida final no radio de casa. Como

éramos criancas e naquela época nao
podiamos nos misturar com os mais ve-
lhos, eu e outros garotos ficamos 14 fora,
no quintal. Quando o jogo acabou, per-
cebemos que todos estavam em siléncio
e perguntamos o que tinha acontecido.
Quando entrei em casa e vi meu pai cho-
rando pela primeira vez, fiquei totalmen-
te perdido, sem saber o que fazer, por-
que quando a gente chorava ele sempre
dizia: ‘Homem néo chora, homem nao
chora’ E ali estava ele, chorando com os
outros jogadores. Foi a maior tristeza da
minha vida. Quando ganhamos a Copa
de 58, pensei ‘poxa, meu pai deve estar
feliz, e chorei. De alegria, dessa vez.

FOTO GERENCIA DE MEMORIA E ACERVO DA CBF
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A REVOLUCAO
DOS BICHOS

A ativista Luisa Mell lanca neste més livro em que
conta como os animais mudaram sua vida

POR
Alana Della Nina

Luisa Mell ndo tem medo de brigar para defender o que define como
sua missdo: ajudar os animais. Ativista desde 2002, ela ja enfren-
tou de pequenos criadores a grandes corporacoes e 6rgaos publicos.
Este més, Luisa lanca o livro Como os animais salvaram minha vida
(Ed. Globo), em que conta como o trabalho com cachorros, gatos e ou-
tros bichos a ajudou a superar uma fase de depressao. “Escrever essa
obra foi um processo muito profundo. Tive que tratar de passagens
muito intimas para poder explicar a minha trajetéria a frente da cau-
sa”, diz a ativista, que comanda o Instituto Luisa Mell, ONG fundada
em 2015 focada em resgate, recuperacdo e adocdo. Além de salvar
animais em situacao de risco, Luisa critica o comércio e empresas
que realizam testes em bichos. “Minha luta é também por uma nova
maneira de olhar para o planeta. Mudar essa crenca de que nés so-
mos o centro de tudo, de que a natureza existe para nos servir.”

BATE E VOLTA

Nome:
Idade:
Mora em:

Seus animais de estimacao:

Por que adotar?

Os vira-latas s3o:

E os cdes de raca:

Maior desafio da causa animal:

E a melhor parte:

Para acabar com testes em animais:

Por que bicho e nao gente?

E para os criticos:

Um animal especial:

Um sonho realizado:

E um a realizar:

FOTO MARCOS ROSA/DIVULGAGAO

O ESTILO ESCANDINAVO
ESTA PRESENTE NA
NORUEGA, SUECIA,
FINLANDIA, DINAMARCA
E AGORA,

NA SUA CASA.

NOVOS PADROES NORD.
O DESIGN ESCANDINAVO COM
A PRECISAO ALEMA DA FINGER.

finger.ind.l:r

publivar/on

@ Mbveis Planejados

O design
europeu
com a
precisao
alema.
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NO CAMPO =
Clique feito durante um voo de

helicéptero sobre Osasco, na Grande
Sao Paulo, em 2007. “O futebol

=
‘visto do alto é sempre legal: a

movimentacao dos jogadores; as
sombras criadas e o grafismo do
circulo do centro do campo sdo.

_ elementos in_tere-ssantes”, diz Cassio

EMBARQUE

NAS ALTURAS

Com parte de sua obra exibida no projeto GOL
MOSTRA BRASIL, o fotégrafo Cassio Vasconcellos
fala sobre imagens expostas

POR
Heitor Flumian

Convidado para estrear o projeto GOL MOSTRA BRASIL, a pri-
meira exposicao de fotos a bordo no mundo, o fotégrafo Cassio
Vasconcellos exibe parte de seu trabalho em cada uma das 116
aeronaves da companhia desde janeiro. Para construir o maior
acervo de fotos aéreas do pais, passou incontaveis horas voan-
do, de avido e helicéptero - com a camera sempre em maos.
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Capacidade PP

QUANTO MAIOR PERCENTUAL DE EFICIENCIA DE ARMAZENAGEM E MENOR CUSTO POR POSICAO PALETE,

MENOS M? PARA LOCACAO.

A GLP, lider global em instalagdes logisticas modernas, tem a solugdo
perfeita para a sua empresa: galpbes em localizagbes estratégicas e
expertise em instalagdes logisticas com alta eficiéncia operacional.
FACA AS CONTAS
ALUGUE UM GALPAO GLP Traga sua operagdo para um galp3o GLP e maximize seus resultados.

COM PASSO Nas aguas do rio Parana, a bordo do barco Cosmos, a cineas- M = = = = s w_’

ta argentina Lucrecia Martel decidiu realizar o trabalho que e T a4 — s L ™ E———————

X - e =X iy
D E ES PE RA romperia o hiato de dez anos sem ]angar um longa, Na Viagem . el GLP GUARULHOS (SP) } GLP DUQUE DE CAXIAS (RJ) GLP CAMPINAS (SP) GLP LOUVEIRA | (SP)
. . . . ] . - 418.496 m2 de area total 342.905 m2 de area total == 181.266 m2 de area total M 138.096 m2 de area total
de mais de um més, ela leu Zama, romance de Antonio Di Be- —

nedetto (1922-1956). Primeira adaptacéo literaria da cineasta,

4 . .. - . | o o i |
Ap6s dez anos sem lancar nenhum longa, o filme de mesmo nome tem cunho existencialista. E ambien- . - = =\ ! . =
a cineasta Lucrecia Martel vem com Zama, tado no século 18 e focado na figura de um burocrata da Coroa T ey '\ v | i — - ! S
sobre histéria ambientada no século 18 Espanhola cuja vida na América do Sul parece estar suspensa o % &) \ — N —
Bl = e W " - LY

no tempo. A obra explora as repetidas frustragoes de don Die- GLP IMIGRANTES (SP) === GLPIRAJA (R)) "~ GLP CAJAMAR (SP) GLP LOUVEIRA VIII (SP)
POR go de Zama, que passa 0s dias a espera de uma transferéncia = 139.757 m2 de area total ' 109.751 m2 de area total ‘--""h:- 77.643 m2 de area total . 77.482 m2 de area total

Nina Rahe para um lugar melhor, observando o movimento das embarca-
oes, d 1 h t d ticias. .. . e
zotes na SSp.etranCla te que alguma dC s glue razetn © Ti,ma? ‘ GLP Jundiai Il (SP) — 92.950 m? GLP Jundia Il (SP) - 45.193 m2 Cond. Emp. Atibaia — 19.323 m2
ranjja edr,l mo fento, C(l’m cenas de beleza an empiativa, € ‘ GLP Ribeirdo Preto (SP)—59.741 m?  GLP Itapevi I (SP) — 34.995 m? GLP Louveira IV (SP) — 18.702 m? G L P /\
s.egun o} ai 1r§tora, aquela qge contém mais de sua persona- GLP Jundiai | (SP) — 53.343 m? Cond. Emp. Bardo de Maua (SP)—24.703m2  GLP Jandira Il (SP) — 18.147 m?2
ZAMA lidade. “Né&o sinto que escolhi Zama para fazer um filme, mas

ESTREIA PREVISTA PARA 28/3. que fiz um filme para superar Zama’, diz a diretora.
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Penha | Santa Catarina

STATUS:
OFF-LINE

Em tempos de conexao total, ficar fora do ar por
alguns dias pode trazer boas descobertas

Dezoito dias sem 3G ou 4G nao é nenhu-
ma experiéncia radical, mas mudou minha
rotina. Estava em férias em Cuba e nao
cheguei a gastar as cinco horas do cartao
pré-pago de internet que comprei por 14 - é
uma bela diferenca para quem esta o tem-
po todo conectada. Minha op¢ao, como a de
muitos cubanos, era usar os pontos publi-
cos de wi-fi. D4 para encontra-los quando
se vé um grupo grande de pessoas paradas
com o celular na mao. As vezes, é na fren-
te de um hotel, numa praca, na escadaria
de um edificio. Saindo de 13, a liberdade de
andar por ai desconectada. Que delicia! As
redes sociais fazem parte da minha vida,
mas me deixam ansiosa.

Eu sou daquelas que tem muitas duvidas
antes de postar qualquer coisa e que nao
responde quase nada imediatamente. Pre-
ciso de tempo para pensar e isso virou um
problema. Posso demorar mais de um dia,
as vezes uma semana para continuar uma
conversa. Quando vejo muitas mensagens
piscando, me bate um panico e até as res-

postas mais simples sdo adiadas. E como
se todas as pessoas estivessem falando ao
mesmo tempo comigo cara a cara, ouco as
vozes se sobrepondo. “Como estd sua agen-
da?” “Quando vocé vai chegar?” “Quer ir ao
cinema?” “Prefere almocar fora?” “Didi, fala
comigo!” E como o destinatario pode ter a
certeza de que li a mensagem, minha au-

S6 acontece comigo?

Nao devo ser a tinica a

me sentir pressionada com
o mundo hiperconectado

séncia ganha significados que desconheco.
Escrevendo isso estou me achando um
tanto louca, mas quem nao é?

Nos grupos de WhatsApp, sou a obser-
vadora, ndo consigo interagir rapidamente
diante das avalanches de comentarios. Mi-
nha inabilidade é tema de terapia, de DR
com o marido, bullying no trabalho e desa-

bafo aqui na coluna. Sé acontece comigo?
N&o devo ser a Unica a me sentir um tanto
pressionada com o mundo hiperconectado.

Como n&o quero sair de cena, sigo vi-
vendo a contradicdo de alimentar meus
avatares no mundo digital. Mas esses 18
dias recebendo mensagens carinhosas e
compreensivas quando dizia que nédo po-
deria responder tao rapido me abriu um
caminho. Enquanto néo consigo resolver
minhas angustias, mudei meu status no
WhatsApp. “Estoy en Cuba. jHasta pronto!”

ADRIANA COUTO E JORNALISTA, VENCEDORA DO
PREMIO COMUNIQUE-SE 2016 E APRESENTADORA
DO METROPOLIS, NA TV CULTURA

ILUSTRACOES ZE OTAVIO / DANILO ZAMBONI
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betocarrero.com.br

47 3261.2222

Consulte pacotes, reserve hotéis e compre seu passaporte
antecipado no site ou consulte seu Agente de Viagens.
Aeroportos mais praximos:

Navegantes 12km | Joinville 76km | Florianépolis 114km
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Abrir mao do egoismo da espaco para situacoes
cotidianas que nao deveriam passar em branco

Em um de seus contos, daqueles que inspi-  inverno. Interromper a chegada da prima-  sua atitude e manda derrubar o muro. “As
ram quem quer aprender um tiquinho mais  vera implica interromper a prépria vida. criancas brincam quando quiserem!”
sobre a vida, Oscar Wilde narra o regresso 0 gigante parecia ndo entender porque o 0O gigante toma o pequeno em seus bra-
de um gigante depois de sete anos longe inverno nao acabava. O egoismo, aindaque  ¢os e o coloca em um dos galhos. Agradeci-
de casa. Ao voltar, ele fica sabendo que, escorado no seu direito, se confunde como  do, o menino o abraga. As criancas se dao
durante o tempo fora, criancas visitavam seu modo de ser. Um jeito ébvio de tomar  conta de que ndo ha mais o que temer: o gi-
seu jardim. Principalmente na primavera, decisdes e se relacionar com os outros. gante se tornara parceiro de brincadeiras.
melhor estacao para brincar ao ar livre. Ao longe, no entanto, ele ouve um passa- 0 divertimento das criancas e a prima-

O problema é que nosso amigo gigante vera do gigante sdo como uma viagem
detestou a novidade. “Logo no meu jardim? . para bem longe. Experiéncias que exigem
0 que estdo fazendo aqui?’, pergunta, com Eg OIS'm(.)’ mesmo'e.-scoradt.) desapego. Como tudo que tem a ver com o
asuavoz de gigante. ‘O meujardimé meu €M direito, é um jeito 6bvio  1ado alegre da vida.

As criancas saem correndo anteabroncae,  de tomar decisoes e se

para evitar mais aborrecimentos, ele cons- laci
tréi um muro com altura de gigante para relacionar com os outros

impedir que entrassem em seu jardim. E
ainda coloca uma placa dizendo “proprie- ro. Olha pela janela e vé que as criancas
dade privada, ndo entre”. haviam invadido o jardim por uma fresta.
As criancas perderam o momento de la-  Trepam em &rvores e trazem a primavera
zer, mas a decisdo do gigante teve um efei-  de volta. Em um canto, porém, o inverno
to inesperado: a primavera seguinte ndo  persiste. O gigante se aproxima e vé uma
conseguiu transpor o muro. Sem as crian-  crianga tao pequena que nao conseguira ] )
¢as, as arvores nao floresceram. Na casa  subir na arvore. Agora estava claro: sem  CLoV'S DEBARROS FILHOE PALESTRANTEE
do gigante, a natureza parou em um eterno  criangas, nada de primavera. Ele lamenta = COMUNICAGAO PELA ECA-USP

nbsteak.com.br

Sao Paulo

Av. Ver. José Diniz, 3864 Av. Brig. Faria Lima, 140  Av. Juscelino Kubitschek, 816
11 5093 6006 1130311204 3078 0999

[ = 1 4 I
Porto ,"‘\||_a.c__|[r:' rlonar .'!|]._':|I‘\

Av. Ramiro Barcelos, 389 Av. Nilo Pecanha, 2131 Ay, Beira Mar Norte, 1280
513225 2205 133331413 a8 3225 5881 S T E A K

ILUSTRAGCOES ZE OTAVIO / DANILO ZAMBONI




#NOVAGOL. NOVOS TEMPOS NO AR.

AlmapBBDO

MIAMI E ORLANDO.

NOVOS VOOS DIAR!OS
DA GOL PARA A FLORIDA.
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Em parceriacom A DELTA AIRFRANCE /S KLM VOA

Compras disponiveis no site www.voegol.com.br ou com seu agente de viagens

Voos a partir de 4 de novembro de 2018, data sujeita a aprovacdo. ' @_!HEI/VE
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NOVA BRISA

SAO LUis

Com novidades como o Museu do Reggae e um bar de sinuca,

OLHO DA RUA

arua da Estrela se destaca no centro histérico da capital maranhense

POR Martina Medina ILUSTRAGAO Bruna Canepa

MUSEU DO REGGAE, 124

“A instituicdo é o reconhecimento oficial do ritmo como elemento
da cultura maranhense”, pontua o pesquisador Ademar Danilo,
diretor do primeiro museu sobre o reggae fora da Jamaica, inau-
gurado em janeiro. O sobrado do século 18 tem uma biblioteca e
cinco espagos de exposi¢do. No acervo, estd a mitica radiola de
Serralheiro, DJ maranhense que ajudou a popularizar o estilo em
Sao Luis e morreu no ano passado, aos 70 anos.

BIT.LY/GOLREGGAE.
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ATELIE FLAVIO ARAGAO, 173

“Muita gente diz que a cidade retratada aqui é mais bonita do que a
14 de fora”, brinca Aragao, pintor que mantém ha 15 anos o espaco
onde expde quadros romantizados sobre o patriménio arquitetoni-
co da cidade. As pinturas das sacadas com azulejos s&o as preferi-
das pelos visitantes, que ja levaram para casa mais de 10 mil obras
(a partir de R$ 100).

INSTAGRAM.COM/FLAVIOARAGAOARAGAO.

VIAGEM |

OLHO DA RUA

CASA DAS TULHAS, 184

O mercado construido no século 19 e patrimdnio tombado pela
Unesco oferece produtos locais como camardo seco, farinha-
d’agua, castanha e tiquira, tipica cachagca de mandioca com colora-
¢do azulada. Uma das bancas mais agitadas é a do Corintiano, com
suas pingas popularmente conhecidas como afrodisiacas, caso da
Fogozada, que leva catuaba, jatoba, abacate e macga. Sexta-feira é
dia das bandas de brega atrairem os turistas, que enchem as mesi-

nhas do patio central.

SINUCA SNOOKER BAR, 143

No imével onde funcionava o Chez Moi, um dos bares preferidos
dos ludovicenses, o Sinuca abriu em setembro do ano passado.
A dona, Tayara Abreu, ex-funcionaria do Chez, manteve o ar des-
contraido da antiga casa, mas espalhou seis mesas de sinuca pelo
espaco, que recebe shows de MPB e pop rock. O drink Queimando,
com licor de cacau, Cointreau e cereja, chega flambando e segue
como o mais pedido do cardapio (R$ 12,50).

INSTAGRAM.COM/SINUCABAR.

RESTAURANTE D’ANTIGAMENTE, 220

O nome n3o é a toa: sdo mais de 300 anos como sede de uma
antiga associacdo comercial e quase 40 funcionando como res-
taurante. Hoje, sob o comando de José Cutrim, a casa mantém a
tradi¢do de servir pratos com frutos do mar e cerveja gelada. Para
provar especialidades como o arroz de cux3, feito & base da planta
vinagreira, a melhor pedida é o prato Sabores do Maranhao, com
vatapa e moqueca de caranguejo (R$ 50).

TEL.: (98) 98720-4489.

CONVENTO DAS MERCES (RUA JACINTO MAIA, 549)
O antigo convento, na esquina com a rua da Estrela, abriga atualmen-
te um controverso museu sobre a Republica, com foco no governo
José Sarney (1985-1990). Mas o que realmente chama a atencdo é
a imponéncia da construcgdo do século 17, rodeada por palmeiras.
O espaco, que ja foi seminario, centro de estudos de latim e palco
da leitura de um dos sermdes do Padre Ant6nio Vieira, hoje man-
tém uma programag&o com cursos e shows.

BIT.LY/GOLMERCES.
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MINIMOS DETALHES

RIO DE JANEIRO

Com spa, quatro restaurantes e suites com vista para

o mar, o novo hotel Fasano leva luxo para Angra dos Reis

POR FOTOS
Nina Rahe Agéncia Ophelia

O chef Pedro Franco prepara
tartar de salmao com abacate,
um dos destaques do Crudo

2]

0 Fasano possui 60
apartamentos, que variam de
45 a 105 metros quadrados; 54
possuem vista para o mar e,
seis, para o campo

3]

A massagem comec¢a com um
escalda-pés a base de 6leos de
lavanda e de améndoas, sais de
ylang ylang e esfoliante

de limao

“Nada aqui é estanque, tudo depende do que temos no
dia’, diz o chef Pedro Franco sobre a gastronomia do
novo hotel Fasano Angra dos Reis, no Rio de Janeiro.
Ele, que naquela noite havia acordado as 3 horas para
receber um atum recém-pescado que prepararia no jan-
tar, assumiu a cozinha dos quatro restaurantes do local.
Entre eles, esta o Crudo, focado em alimentos crus. “E
um conceito que queremos atrelar a pratos italianos.”

A gastronomia é sé um dos destaques do hotel, que
tem unidades em Sao Paulo, Rio e Punta del Este. A
vista da costa, com 365 ilhas, serve de convite para
passeios de barco (R$ 4.500, em média, para trés pes-
soas). Em Ilha Grande, por exemplo, é possivel conhe-
cer a criacdo de vieiras que abastece as cozinhas do
Fasano. O complexo de 1.700 hectares inclui, além de
vilas residenciais, seis piscinas, campo de golfe e spa.
A novidade é a terapia de flutuacao (R$ 210) - a 4gua
com sulfato de magnésio faz a pessoa flutuar como no
Mar Morto. “O tratamento ajuda no rejuvenescimento’,
diz Fabricia Nogueira, no comando do espaco.

DIARIA PARA CASAL, COM CAFE DA MANHA, A PARTIR
DE R$ 1.860. FASANO.COM.BR.

47 | REVISTA GOL
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FONTE DE INSPIRA(;AO

O visual exuberante de Angra dos
Reis foi o ponto de partida para o
projeto arquitetdnico concebido pela
Bernardes + Jacobsen Arquitetura,
que buscou em sua paleta de cores
tons que vao de terracota e ocre a va-
riagcdes de azul e verde. A opgéo pelo
uso predominante da madeira torna
o edificio - cuja forma em L garante
incidéncia de luz solar - mais integra-
do a natureza ao seu redor. Durante
uma caminhada para além da area
do hotel, é possivel observar, entre
as vilas residenciais, um lago orna-
mental repleto de carpas, animais
silvestres, como tucanos e macacos,
além de se refrescar em uma piscina
natural e em duas cachoeiras.
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SETE VEZES GAUDI

BARCELONA

Primeira grande obra do arquiteto na cidade e tinica tombada que ainda
nao era aberta ao publico, Casa Vicens agora pode ser visitada

POR Alan de Faria

CASA VICENS

Mais de 130 anos ap6s sua conclusdo, o0 im6-
vel (& esq.) foi aberto ao piblico. “Ha elemen-
tos recorrentes nas obras de Gaudi, como o
uso de formas orientais e cerdmicas, que evo-
luiram para os trencadis [mosaicos] usados
para decorar areas externas”, diz Mercedes
Mora, diretora-executiva do espaco.
CASAVICENS.ORG.

PALAU GUELL

Contratado por um mecenas que queria um
palacio, Gaudi usou adornos de ferro na fa-
chada, um dos destaques.

PALAUGUELL.CAT.

CASA BATLLO

Finalizada em 1906, seu terraco tem formas
que lembram Sao Jorge, padroeiro catalzo.
WWW.CASABATLLO.ES.

LA PEDRERA
Ultima casa feita por Gaudi na cidade (1906 a

1912), tem chaminés em forma de guerreiros.
LAPEDRERA.COM.

PARQUE GUELL

Projetado para ter 60 casas, o espaco abriga
duas. Em 1918, o dono ofereceu o local para a
Camara Municipal, que fez ali um parque.
PARKGUELL.CAT.

SAGRADA FAMILIA

Gaudi assumiu a obra em 1883 e se dedicou
integralmente a ela de 1914 até sua morte,
em 1926 - aigreja deve ficar prontaem 2026.
SAGRADAFAMILIA.ORG.

CRIPTA DA COLONIA GUELL

O trabalho seria tdo grandioso quanto a Sa-
grada Familia caso Gaudi n3o tivesse abando-
nado o projeto, concluido em 1917.
GAUDICOLONIAGUELL.ORG.

FOTO POL VILADOMS/CASA VICENS

« GMARKETING

QUANDO SOBRAR
APENAS UMA
GARRAFINHA NO
SEU FRIGOBAR,
VOCE VAI SENTIR
AINDA MAIS
SAUDADE DE CASA.
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PARCERIA LOCALIZA HERTZ

#NOVAGOL. NOVOS TEMPOS NO AR.

DESACELERE

Sem pressa. E assim que se come no restaurante
Valle Rustico, em Garibaldi (SC), comandado pelo chef
Rodrigo Bellora, que aposta no movimento slow food.
E é assim também nas casas que ele indica

POR
Décio Galina 2]
RESTAURANTE ORIGEM BLACKBIRD

ILUSTRACAO ZE OTAVIO / FOTOS RESTAURANTE ORIGEM/DIVULGAGAO / BLACKBIRD/DIVULGAGAO

MANDARINIER LA POLLEDRARA

".. j:‘_‘
AL
Slocaliza Hertz L R
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Termos e condicdes: para a reserva do aluguel de carros, na promogdo GOL/Localiza, é necessdrio que seja feita peloNsitesdescomprassde
passagens aéreas da GOL (www.voegol.com.br). A didria do carro é de 24 horas, com até 4 horas de tolerdncia paradevolticac, exclusivamente
para essa parceria. Superando a 289 hora, iniciard cobranca de nova didria, sendo cobrada, inclusive, as horas de tolerancia>Seguros de casco
e terceiros serdo contratados separadamente, ndo fazendo partesda promocdo. O crédito das milhas ocorre em até 35 dias depois da data'do
voo de retorno. Apenas o valor das diarias de locacd@o é considerado para acimulo de milhas retroativas. Mais informacoes em www:voegol:
com.br. Enquanto houver disponibilidade de frota. Promogdo nao acumulativa e vdliddisomente para tarifa didria km liure, conforme tarifario
vigente nas agéncias Localiza. Upgrade de categeria A (carro basico 1.0, 2*portas) para categoria C (1.0 4 portas, com ar-condicionado, direcao
hidrdulica, vidros e travas elétricos). Promogdo vdlida para clientes GOL com Localizadores vdlidos. Acimulo de milhas exclusivo para clientes
que reservam o veiculo no site www.voegol.com.br, Promogao vdlida para reservas de 1/3/2018 a 18/3/2018 e utilizagao em qualquer periodo. Reserve em ergo].com.br



52 | REVISTA GOL | @ | VIAGEM | #FDs 53 | REVISTA GOL | @ | VIAGEM | #FDs

A TURMA TODA

ALAGOAS

Ao lado da familia, a cantora Mariana Belém passou férias no litoral
alagoano e elegeu passeios imperdiveis com as criancas

Quando eu era pequena, um dos destinos preferidos da
minha mée era Alagoas. Fomos diversas vezes para Ma-
ragogi na minha pré-adolescéncia e, mais de dez anos
depois, voltei com meu marido, Christiano, e minhas fi-
lhas Laura, 6 anos, e Julia, 2. O que me deixa ainda mais
encantada é que o mar é perfeito para criancas peque-
nas: calmo - a salvo quando a lua fica cheia, o que o mo-
vimenta mais - e na temperatura perfeita. Em Barra de
Sao Miguel, por exemplo, uma das coisas mais gostosas
é entrar em contato com a natureza e se refrescar na
Praia do Gunga. A regido também tem estruturas maravi-
lhosas de day use para quem viaja com pequenos, COmo
o Hibiscus Beach Club: banheiro familia com trocador,
parquinho na sombra, piscina e recreacdo, além de mas-
sagistas para adultos e um carddpio bem gostoso. Por
falar em comer bem, vale ir até Macei6 para almocar ou
jantar no restaurante peruano Wanchako, um dos me-
lhores em que ja comemos na vida - além dos ceviches,
carros-chefe da casa, o menu retine sabores muito mar-
cantes. Gastronomia de primeira e que combina com o
clima relax de 14. Hoje, mesmo depois de tantas visitas,
vejo que é impossivel me acostumar com a cor do mar e
com a beleza de Alagoas. Sdo arrebatadoras.

1. PASSEIO DE BUGGY 4. WANCHAKO

2. PARIPUEIRA 5. PRATAGY BEACH RESORT

6. PRAERO BEACH CLUB

3. MIRANTE DA PRAIA
DO GUNGA
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NESTA PAGINA
Surfista observa

as ondas em Punta
deﬁ

NA PAG. AO LADO
Playa Las Salinas,
em Vina del Mar

POR
Luiza Terpins

FOTOS
Jorge Lepesteur
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QUAL E A SUA PRAIA?

s

B ST g

No Chile, da para pegar ondas perfeitas no sul ou curtir um
balneario movimentado no norte. De quebra, os destinos ainda
reinem boa gastronomia e natureza selvagem

Quando vocé pensa no Chile, qual a primeira atracdo que vem a
mente? E possivel que sejam as vinicolas, ja que o pais é famoso
por vinhos tintos Cabernet Sauvignon, o visual da Cordilheira
dos Andes que ladeia Santiago ou as temporadas de inverno em
Valle Nevado. Nao a toa, o Chile foi apontado como o destino do
ano pela Lonely Planet, uma das principais editoras de turismo

do mundo. Mas vale lembrar que o litoral chileno, banhado pelo
oceano Pacifico, também é surpreendente - da para pegar altas
ondas ou passar o dia em uma canga na areia. Para comprovar,
elegemos Punta de Lobos, vilarejo de surf no sul, e Vifia del Mar,
regido mais badalada ao norte. Agora, é s6 desembarcar em
Santiago, alugar um carro e escolher para qual lado ir.
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EM SENTIDO HORARIO,
A PARTIR DA FOTO ACIMA

Surfista pula no mar

em Punta de Lobos;
Lucho, chef do El Rezo;

e quarto do Cuarzo Lodge

NA PAG. AO LADO

Al Chili con Carne, prato
vegetariano do Circuma;
e van que funciona como
bar de praia

SUL

A 215 quilémetros de Santiago, o vilarejo de
Punta de Lobos, na pequena cidade de Pichi-
lemu, é reconhecido como a capital chilena
do surf. O titulo nao é aleatdrio: as ondas che-
gam a 10 metros no inverno e o destino é uma
das reservas mundiais do surf eleitas pela
Save the Waves. “Punta de Lobos me lembra
a costa norte da Califérnia’, diz o gerente de
vendas gaucho Guilherme Azambuja, 27 anos,
em sua segunda viagem ao local. “E 6timo

VIAGEM | CHILE

|

ter um lugar assim perto do Brasil. Além de
ondas constantes, o fundo de pedras faz com
que elas quebrem com perfeicao, algo que sé
vemos em regioes distantes.”

Mas esqueca aquele ideal de praia paradi-
siaca como as do Nordeste brasileiro. Além da
faixa de areia ser escura, o mar é tao gelado
que, mesmo no verao, hd quem mal consiga
se molhar - os surfistas, por exemplo, usam
roupa de borracha, bota e até capuz para des-
bravar as ondas. A graca aqui é justamente
a mistura meio selvagem que inclui rochas,
cactos e pinheiros e o clima despretensioso
que costuma acompanhar os destinos de surf.

~— 7 Agracaaqui é a mistura
g T

de paisagem selvagem com
o clima despretensioso

que costuma acompanhar
destinos de surf

Isso nao significa que Punta de Lobos
agrade apenas os adeptos do esporte. “Meu
marido pega onda aqui pelo menos duas vezes
por més e, antes, eu inventava desculpas para
nao acompanha-lo. Agora, ja peco para vir. A
regiao esta cheia de atragdes e infraestrutura,
bem diferente de quando s6 se via surfistas
aventureiros por aqui’, conta a empresaria
chilena Javiera Gonza, 34. Um exemplo é a
agéncia The Wave Experience, fundada por
Guadalupe Sepulveda. Ha cinco meses, ela
deixou Santiago para abrir a empresa na regiao.
“Foi um misto de busca por mais qualidade
de vida com a oportunidade de negdécio”, diz.
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Entre os passeios que oferece estdo ses-
soes de stand-up paddle no lago de Cahuil
(28 mil pesos chilenos) e a visita a Viejo Lobo,
Unica cervejaria artesanal daqui, comandada
pelo belga Arnaud Frennet, 43, que mora no
pais ha 20 anos. Ele trabalha em uma vinicola
e, como hobby, produz a bebida. “Sentia falta
de uma cerveja com mais corpo e sabor”, ex-
plica. Cada lote é identificado com a semana
em que foi produzido e, no rétulo, ele conta
como estava o mar na época. “Quando estao
melhores, da para sentir a diferenca. Eu fico
inspirado, e a cerveja, mais encorpada’, brin-
ca. Para completar o passeio, que custa 12 mil

| 2) | VIAGEM | CHILE

pesos chilenos, ha degustacao de produtos
locais como queijos e azeitonas.

ALEM-MAR

Outro responsavel por ampliar o turismo
da regido e atrair um novo tipo de publico
foi o sofisticado hotel Alaia, inaugurado em
2014. Pé na areia, o local conta com apoio
da marca Billabong e oferece atividades
para adultos e criancas. Tem surf, claro, mas
também pista de skate, parede de escalada,
spa e pilates. Mais do que hospedagem para
quem vem surfar, é um hotel de experién-
cias, tendéncia forte por aqui.

Cercada por verde, Punta de Lobos também
nao decepciona quem procura por dias de
ioga, meditagao e natureza. No Cuarzo Lodge,
por exemplo, hotel inaugurado ha trés anos,
é possivel encontrar coelhos selvagens ao
deixar a suite ou ouvi-los passar correndo
por debaixo dos paletes de madeira enquanto
vocé relaxa no ofurd privativo da varanda
das suites. Outro detalhe interessante daqui é
que a maioria das casas, hotéis e restaurantes
segue um padrao de arquitetura sustentavel
e utiliza energia solar.

“Quando visitei Punta de Lobos pela pri-
meira vez, ha 24 anos, era um povoado com



ONDE FICAR

CUARZO LODGE (Punta de Lobos)
Sofisticado, tem apenas oito suites,
todas com jacuzzi. O hotel

ainda conta com piscina. Diaria
para casal, com café da manh3,

a partir de US$ 125.
CUARZOLODGE.CL

CONVIENTO DE LOBOS
(Punta de Lobos)

A poucos passos do melhor point
de surf da regido, o hotel também
oferece aulas de ioga. Diaria

para casal, com café da manha,

a partir de US$ 60.
CONVIENTODELOBOS.COM

HOTEL OCEANIC (Vifia del Mar)
Localizado sobre pedras e com
vista para o mar, o hotel organiza
passeios por Vina del Mar.

Diaria para casal, com café

da manha, a partir de US$ 137.
HOTELOCEANIC.CL

SHERATON MIRAMAR
(Viia del Mar)

O bar Farewell, de onde se tem uma
boa vista do por do sol, € um dos
destaques do luxuoso hotel. Diaria
para casal, com café da manha,

a partir de US$ 335.
SHERATONMIRAMARHOTEL.COM

COMOIR

Voe com a GOL para Santiago.

VOEGOL.COM.BR
Em Punta de

Lobos, as ondas
chegam a 10
metros
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ruas de terra’, lembra Leonor Correa Puig, 70,
dona do La Loba Slowfood, inaugurado em
2012 e um dos restaurantes mais tradicionais
da regido. No cardapio, ha itens como cubos
de atum (10.900 pesos chilenos), polvo (11.500
pesos chilenos) e filé com puré de fava (12.900
pesos chilenos). Na carta de drinks, faz sucesso
0 pisco sour (4.500 pesos chilenos), bebida
tipica do pais. “Recebo tanto familias como sur-
fistas. Eles vém quando estao acompanhados
das namoradas, mulheres ou dos pais’, conta.

A gastronomia, principalmente a saudavel,
também vem ganhando forca no vilarejo. Para
0s veganos, a dica é o Curcuma, aberto ha

EM SENTIDO HORARIO,
A PARTIR DA FOTO
AO LADO

Cubos de atum do La Loba;
Guadalupe Sepiilveda;
e visual de Punta de Lobos

NA PAG. AO LADO
Volei em Vifa del Mar;

a russa Anna Reshetuha;
e filé com nhoque, prato
do Tierra de Fuego

VIAGEM | CHILE

pouco mais de um ano. Além de vitaminas e
sucos, oferece pratos como o picante al chili
con carne (7.200 pesos chilenos), feito com
carne vegetal, feijao e tomate. A visita ainda
vale por outro motivo: o restaurante fica no
Altomar, espaco onde ha lojas de roupas, pran-
chas e artesanatos modernos, como a Totem,
que vende de cosméticos organicos a canudos
de vidro que nao poluem o ambiente.

Em janeiro, foi a vez do El Rezo, que fica
dentro do hotel Conviento de Lobos, um an-
tigo monastério, abrir suas portas. A casa é
comandada pelo chef Luis Mujica, 38, o Lucho,
que também toca em Santiago o badalado res-

taurante Varanasi. “Por ser uma regido rodeada
pela natureza, Punta de Lobos tem muito a ver
com a gastronomia em que acredito: natural e
baseada em ingredientes locais; uma alimen-
tacdo para a alma”, diz. Com uma kombucha
(bebida que se tornou a favorita dos naturebas
mundo afora) feita na casa, o restaurante é
uma boa pedida para matar a fome antes de
assistir ao por do sol, ja que o hotel fica na
altura das pedras Las Tetas, cartao-postal de
Punta de Lobos e o melhor lugar para curtir o
entardecer. De quebra, outro grande espetaculo
local: ver os surfistas, em suas préprias pala-
vras, “dropando ondas constantes e perfeitas”.

“Punta de Lobos estd

cheia de atracées

e infraestrutura, diferente
de quando sé se via surfistas
aventureiros por aqui”

JAVIERA GONZA, EMPRESARIA
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NORTE

Se para vocé praia for sinénimo de horas na
areia, mergulhos e agito, siga para o norte do
Chile. Vina del Mar, a apenas 126 quilometros
de Santiago, tem tudo isso e mais um pouco.

Diferente do sul, a temperatura do mar é
mais amena e a areia é fofa. O clima também
ajuda a atrair movimento: mesmo no inverno,
quando outras partes do pais estao cobertas
de neve, Vina del Mar permanece com média
de 20°C. “E primavera o ano inteiro’, brinca o
estudante Luis Macedo, 21. “O verao também
nao é dos mais quentes, é gostoso.”

Aqui, vocé encontra praias como a Los Ma-
rineros, onde o pessoal costuma jogar volei e
andar de skate no cal¢cadao, e Refiaca, a maior e
uma das mais frequentadas pelos jovens. Com
varios restaurantes e bares a beira-mar - foraa
oferta de empanadas caseiras anunciadas por
vendedores ambulantes -, ¢ uma boa parada
para curtir até o entardecer, com a melhor
vista para o pdr do sol.

“E 6timo caminhar aqui e apreciar o visual.
0 que mais gosto no Chile é que tem uma na-
tureza muito rica e varios tipos de paisagens’,
diz a geofisica russa Anna Reshetuha, 32, que
mora ha trés anos no pais.

Para explorar a regiao, outra opgao é a bici-
cleta, ja que boa parte do calgadao tem ciclovia.
Empresas como a Bicitours alugam a magrela
por 30 mil pesos chilenos a diaria e também

)

VIAGEM

CHILE
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EM SENTIDO HORARIO,

A PARTIR DA FOTO ACIMA
Passeio de bike em Vifia
del Mar; e caminhada

no calcadao

NA PAG. AO LADO
0 mar azul da Playa
Los Enamorados

oferecem passeios guiados em espanhol, in-
glés e portugués. Um dos mais populares dura
cerca de quatro horas (16 mil pesos chilenos) e
passa pelo centro da cidade e por pontos turis-
ticos como o Reldgio de Flores, Castelo Wulff
e o Anfiteatro da Quinta Vergara, onde todo
ano, em fevereiro, acontece o Festival Vifia del
Mar, de musica. “As praias sao lindas, mas a
regiao também tem muita histéria que vale
conhecer”, diz o guia Nilson Lima Ahumada.

PE NA ESTRADA
Enquanto as pedaladas permitem conhecer
os arredores com vento na cara, alugar um

carro é a melhor opgao para conhecer praias
mais afastadas e menos turisticas. Caso da
pequena Playa Los Enamorados, em Quintero,
a 40 quilémetros do centro. A viagem leva
cerca de 50 minutos e, depois, para chegar na
areia, é preciso percorrer uma breve trilha na
mata - o visual recompensa. O tinico barulho
que se escuta é o das ondas e dos passaros
e, se vier durante a semana, ainda corre o
risco de ter a praia inteira para vocé - leve
comida e bebida, ndo ha servico na regiao.

Também vale esticar para Zapallar, um pouco
mais ao norte, onde os chilenos, na maioria
de Santiago, tém casa. A atmosfera calma

“Por ter diferentes tipos

de passeio, a regido de Vina
del Mar dd a sensacdo de
vdrias viagens em uma so”

JULIO FRANCA, ECONOMISTA

e familiar lembra um pouco praias como
Camburi, no litoral norte de Sao Paulo.

Para provar de vez que vale reservar alguns
dias para explorar o litoral, um dia tipico em
Vifia del Mar termina nos arredores da ave-
nida San Martin, repleta de bares e baladas.
Se quiser curtir um pés-praia ainda vendo as
ondas, o restaurante Tierra de Fuego, que serve
de carnes a frutos do mar, é outra tradicao.
“Da para passar pelo menos uns cinco dias
por aqui”, diz o economista paranaense Julio
Franca, 29. “E o legal é que, por ter diferentes
tipos de programas, da a sensacao de varias
viagens em uma sé.” O
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atendimento impecavel!

#GaletoDiPaolo

O auténtico sabor da culinaria - ) Ul Pucamecomi

Esse galeto € mesmo imperdived,
€ que pratos, hein?

tipica italiana da Serra Gatcha. ' #GaletoDiPaoio

Sensacional! Estive no Casa DiPaolo
em Gramado e quero muito visitar

o restaurante de S50 Paulo
#GaletoDiPaclo

* Oiha 56! O Galeto premiado no
L  Gula Quatro Rodas! Voltarel em
)

breve para sabofear essa guana

#GaletoDiPaclo

Ja sei onde vamaos comemorar
meu aniversario, amiga!
#GaletoDiPaolo

R°  Eutambém vou sempre no
{1 Casa DiPaolo, o melhor Galeto do
© Brasil!
#GaletoDiPaolo

Porto Alegre | RS Caxias do Sul | RS Quarta Colonia | RS

Estrada Recanto Maesfro, 1580,

Shopping Boulevard Lagadar

Rua Edw Chaves, esguing com Av,. dos

Estados (ao fado do Aeraporto )

Bourfbon Shopping Wallig
A Grécia, 1500
1* Andar - Nivel do Hipermercado

Bento Gongalves | RS
Rodovia BR<4T0 / Km 217
Ao lada da Pipa Partico

Garibaldi | RS
Rodovia BR-ATO © Km 2216
Castello Benvenuit

Rua Os Dezaito do Forte, 454.

Shopping Iguatemi Caxias
Fraga de Alimentacdo

Shopping Iguatemi Caxias
Espaca Lifestyle

Shopping San Pelegrino

Gramado | RS
Rua Ganibaldi, 23, Cenbro.

Preixvimo a Santa Maria.

ltapema | SC

BE-TTH, Km 143

Em frente a Policia Kodovidria Federal,
an fado das Lojas Flamingo,

Sao Paulo | SP

Av: dos Bandeiranies, 1663
Vila Ofimpia (a 15 minutos de Congonfias )

www. casadipaolo.com. br
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QUEM INDICA

O que inspira a jornalista Barbara Soalheiro

TRES GERACOES

A fotografia sob diferentes angulos

DECOLAGEM

A nova aposta da alta-costura brasileira

HUGO AGUILANIU

O cientista discute o valor do tempo

NAO PESA NO BOLSO

As carteiras sustentaveis e inovadoras da Dobra

NA BALANCA

Estela Renner: mais transparéncia na alimentagao

QUEM QUER DINHEIRO?

André Carvalhal e o real valor das coisas
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TODO MUNDO JUNTO

As inspiracdes recentes da jornalista Barbara
Soalheiro, criadora do Mesa&Cadeira

POR
Luiza Terpins

A jornalista mineira Barbara Soalheiro, 37
anos, tem inovado o mercado de trabalho.
Apds editar revistas como Superinteressante
e a italiana Colors, e ganhar o Prémio Jabu-
ti pelo livro infantojuvenil Como faziamos
sem... (ed. Panda Books), hoje ela comanda a
empresa Mesa&Cadeira, que fundou em 2011,
com a proposta de ajudar pessoas e organiza-
coes a resolver desafios de forma rapida. Em
imersdes que duram até seis dias, profissio-
nais selecionados de vérias areas trabalham
juntos para criar o protétipo de uma solucao.
“Ao invés de ficar discutindo ideias, é mais
profundo coloca-las logo em acgdo”, afirma
Barbara. Destes encontros, nasceram proje-
tos como o programa Desengaveta, do GNT,
e a plataforma Eu sou Amazo6nia, do Google
Earth. “Conviver com equipes multidiscipli-
nares é inspirador”

PALAVRAS TRISTES

“0 livro Entre o mundo e eu [ed. Ob-
Jjetiva; a dir.] me impactou. O autor,
Ta-Nehisi Coates, escreve ao filho de
15 anos sobre como e por que a des-
truicdo do corpo negro é banalizada
e desejada na sociedade. E uma tese
forte, incobmoda e verdadeira”

SOBRE O AMOR

“A instalacdo Love is the message,
the message is death, do diretor de
fotografia Arthur Jafa, foi o trabalho
mais forte que vi em 2017. O canal
ShowsStudio, no YouTube, fez uma
entrevista com ele logo depois do
fim da exposicao [bit.ly/goljafa]”

BOM HUMOR

“A série The marvelous Mrs. Maisel
[abaixo], sobre uma dona de casa
dos anos 50 que faz comédia stand-
up, combina humor, protagonismo
feminino e as falas certeiras da ro-
teirista Amy Sherman-Palladino. E
quase impossivel ndo se apaixonar”

TA-NEHISI COATES

DE OLHO NELAS

“Dois dos nomes mais interessantes
das artes hoje, a designer de moda
Gabi Monteiro e a diretora Yasmin
Thayna lancaram um fashion film
[bit.ly/golgabi] junto com a colegao
Vale Longo. E o melhor trabalho do
tipo que eu ja vi”

NAO E SO FUTEBOL

“O site The Players Tribune [the
playerstribune.com] retine histérias
de grandes atletas. O texto ‘Liga pra
mae), que conta a vida de Gabriel Je-
sus, vai renovar sua vontade de tor-
cer pela selecdo. Fiquei emocionada.
Esporte é mesmo muito potente.”

ILUSTRAGAO ZE OTAVIO / FOTOS DIVULGAGAO

#NOVAGOL. NOVOS TEMPOS NO AR.

TV A BORDO
COM A GOL, VOCE VIAJA
COMO SE ESTIVESSE EM CASA:
ASSISTINDO TV AO VIVO.
E DE GRACA. E SO CONECTAR.

Conecte o seu aparelho a rede da aeronave e acesse
www.wifionboard.com e clique na secdo de TV ao Vivo.
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RETRATO FALADO

Fotégrafos com diferentes olhares ajustam o foco
em um papo sobre imagens, carreira e tendéncias

POR Heitor Flumian

CHRISTIAN
CRAVO

44 ANOS

AUTOR DE SEIS LIVROS, JA EXPOS
EM ESPAGOS COMO O INSTITUTO
TOMIE OHTAKE, EM SAO PAULO.
SEU TRABALHO LUZ E SOMBRA FOI
SELECIONADO PELA ASSOCIAGAO
PAULISTA DE CRITICOS DE ARTE
COMO A MELHOR MOSTRA
FOTOGRAFICA DE 2015.

TRES GERAGCOES

MARIANA: Como vocé vé a fotografia feita atual-
mente, em mejo a pressa em que vivemos?

cHrisTIAN: O fator mais importante da fotografia
é o tempo - o que pode parecer inovador ago-
ra pode, mais tarde, mostrar que nao teve tanta
importancia. Por isso, vejo com pouco entusias-
mo a fotografia feita hoje, em que tudo se regis-
tra. Aquela selfie representa um buraco no ego.
Quem a tirou precisa de uma esmola digital para
gerar dopamina no cérebro... Logicamente, isso
pode até virar tema de mostra, mas, artistica-
mente, ndo diz nada.

cHrisTIAN: Vocé se firmou como um fotégrafo re-
conhecido internacionalmente. Como conseguiu
isso e qual legado gostaria de deixar?

ARAQUEM: O processo para ser reconhecido se
deve a muita transpiracao, exercicio criativo e
as expedi¢cdes como caminho para entender o
Brasil e interpreta-lo em imagens. O legado é
a obra em curso que conduz essa fé de que a
Amazonia sera salva e a natureza do pais com a
maior biodiversidade do mundo néo se transfor-
mara em pasto, nem campos de soja e eucalipto.

ArAQUEM: A fotografia de moda no Brasil esté es-
tagnada? Ainda h4 espaco para a ousadia?
mARIANA: Ndo diria estagnada, mas amedrontada.

Temos 6timos fotégrafos consagrados e uma
nova geracdo com vontade de trabalhar. Infe-

lizmente, o0 momento politico e cultural do pais
atrasa esse processo. O medo de investir e correr
riscos afeta muito a fotografia de moda, e arris-
car é essencial para produzir imagens que emo-
cionem ou causem impacto. Mas espero um futu-
ro de mais leveza e liberdade, com espaco para a
ousadia e a resiliéncia.

FOTOS ARQUIVO PESSOAL / JOSE BASSIT / JUAN ESTEVES

Veudlid do phonats o finalizepds

TE SLUNVE

A procedéncia faz a diferenca. Nossos azeites sao puro
suco de azeitona, feitos com muito cuidado, atravées

do mais rigoroso processo de cultivo e colheita.

O resultado: um azeite mais fresco e muito saboroso.
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BEM COSTURADO

Com apenas 23 anos, Rafaella Caniello chamou a atencao da moda
brasileira ao apostar no slow fashion e em técnicas de alta-costura

POR
Giuliana Mesquita

FOTO
Vitor Pickersgill

Quem vé o sucesso da estilista Rafaella
Caniello, eleita pelos principais veiculos
de moda brasileiros como uma das maio-
res apostas no mercado, nem imagina
que sua marca, a Neriage, tem s6 um
ano. “Nunca pensei em ter uma empre-
sa. As coisas aconteceram naturalmen-
te”, lembra a estilista, que transformou
seu trabalho de conclusdo do curso de
moda na Faculdade Santa Marcelina, em
Sao Paulo, na primeira colecdo da marca.
Recém-formada e com apenas 23 anos,
ela j& participa do Veste Rio, feira de ne-
gocios e desfiles que acontece duas ve-
zes ao ano no Pier Mauj, e da Casa de
Criadores, evento que apresenta novos
talentos do mundo fashion - e j& lancou
nomes como Juliana Jabour, Jodo Pimen-
ta e Walério Araujo - desde 1997.

Na Casa, Rafaella comecou na primei-
ra temporada de 2017, no Projeto Lab,
apresentando uma versdo mini de sua
colecao ao lado de outros cinco estilistas
e, logo na edicdo seguinte, foi convidada
para integrar o line-up oficial. “Sou fa do

André Hidalgo [criador do evento] e do
projeto como um todo. Foi o primeiro lu-
gar a acreditar em mim”, lembra.

A paix@o pela moda vem desde a in-
fancia: Rafaella vivia desenhando, mes-
mo que seu desejo fosse seguir a carreira
de escritora. “Queria falar do que eu vejo
e s6 depois descobri que existiam outras
formas de fazer isso”, explica. Livros e
versos, No entanto, continuaram em seu
radar - ela sempre parte de um romance
ou de uma poesia para criar uma cole-
¢ao. Para traduzir sua visdo de mundo, a
estilista aposta em plissados, bordados
artesanais e amarragdes com cordas,
além de tons pastel, sobreposicoes de te-
cidos e misturas inusitadas dessas técni-
cas. “Gosto de imaginar o que as pessoas
vao sentir quando virem e vestirem as
roupas que eu fago”

A Neriage trabalha como um atelié
de alta-costura (ainda dentro da casa
de Rafaella) e funciona sob encomenda.
Apesar de ja prontas, as pecas de desfi-
le também podem ser modificadas para

se adequar a qualquer cliente. Além do
atendimento personalizado, outro dife-
rencial da marca é ser fiel a sua estéti-
ca, independente da onda da vez. Jeito
de trabalhar alinhado ao slow fashion,
tendéncia mundial que incentiva a con-
sumir menos e melhor, preocupando-se
com o ambiente e com todo o processo
de producdo. “Cada um tem um jeito de
criar. O meu é pela sensibilidade”

E vocé que executa toda a producio?
Pela demanda, trabalho com costureiras,
mas acompanho de perto cada detalhe.
E essencial conhecer quem faz a roupa.

Pensa em abrir uma loja fisica?

E meu sonho. Mais do que comprar, que-
ro que as pessoas possam entrar em con-
tato com o universo da marca.

Quais os planos futuros para a Neriage?
O processo de internacionalizagio - mas
estou indo aos poucos. Por enquanto,
ainda ha espaco para crescer no Brasil.

AGRADECIMENTO OBJETOS DE CENA OBJETOSDECENA.COM.BR




HUGQ AGUILANIU

REVISTA GOL

75

HUGO AGUILANIU

VIDA, TEMPO E TRABALHO |

®

REVISTA GOL

74




REVISTA GOL

BELEZA

- | = VIDA, TEMPO E TRABALHO |

POR
Heitor Flumian

FOTOS
Tomas Arthuzzi

TRATAMENTO DE IMAGENS
Fujocka

ILUSTRAGAO
Adams Carvalho

77 | REVISTAGOL | (3) | VIDA, TEMPO E TRABALHO | HUGO AGUILANIU

A frente do instituto Serrapilheira, primeira instituico privada de fomento a ciéncia
no Brasil, o geneticista francés Hugo Aguilaniu, especialista em envelhecimento, reflete sobre
nosso mais importante ativo, o tempo - e o que fazemos com ele
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O cientista francés Hugo Aguilaniu é capaz de
explicar a importancia do tempo sob muitos as-
pectos. O técnico, ja que é fator essencial para a
evolucao; o da vida, fruto de sua pesquisa sobre
envelhecimento celular e longevidade; e o subjeti-
vo, quando compara as formas como o filho, de 17
anos, e a mae, aos 66, lidam com a finitude. Mas é
quando fala sobre sua paixao pela ciéncia que esse
bidlogo e geneticista entrega o verdadeiro valor do
tempo: descobrir quem somos, o que queremos.
Hugo, que desde janeiro preside o instituto Ser-
rapilheira, a primeira instituicao privada de apoio
a pesquisa e a divulgacdo da ciéncia no Brasil,
descobriu cedo que fazer o que acredita é o me-
lhor caminho para usar nosso ativo mais valioso:
o tempo. “Eu sei que ndo terei tempo de realizar
tudo que quero. O que me anima é fazer o maxi-
mo, da maneira mais bonita possivel, no agora.”

“Ndo terei tempo de realizar tudo que quero.
O que me anima é fazer o mdximo, da maneira
mais bonita possivel, no agora”

HUGO AGUILANIU, CIENTISTA

Nascido em Grenoble, no sudeste francés, ele
cresceu jogando rugby, estudando apenas o sufi-
ciente para passar de ano e gozando de certa po-
pularidade na escola - o oposto do esteredtipo do
cientista nerd. Foi em casa, cercado por livros, obras
de arte e outros estimulos culturais, que aprendeu a
dar valor as coisas bonitas do mundo. “A beleza é o
que importa na vida. Acho que o cientista e o artis-
ta, guiados pela intuicdo, se assemelham na busca
pelo que é belo. No meu caso, é a descoberta de algo
novo. E um momento incrivel!”, diz, extasiado.

Tal fascinio aconteceu pela primeira vez na gra-
duacéo do curso de biologia, em Bordeaux, quando
se debrucou em genética e funcionamento do me-
tabolismo energético. Em 1999, durante um dou-
torado na Suécia, se aprofundou nos temas gasto

de energia e envelhecimento celular e, quatro anos
depois, aos 28, viu um de seus artigos cientificos ser
publicado na prestigiada revista americana Science.

“Se vocé consegue uma publicacio de impacto
cedo, as portas do universo da ciéncia se abrem”,
conta o geneticista, posteriormente convidado a
fazer pés-doutorado no Salk Institute for Biolo-
gical Studies, em San Diego, nos Estados Unidos.
No periodo, estudou o verme da espécie Cae-
norhabditis elegans e descobriu um gene que,
se extraido, aumenta a longevidade, mas afeta
outras funcdes, como a reproducao.

Foi esse “bichinho” que levou Hugo a focar em
uma das suas principais frentes de trabalho, as
consequéncias do aumento da expectativa de
vida, inclusive no periodo em que dirigiu o presti-
giado laboratério na Ecole Normale Supérieure de
Lyon, de 2007 a 2016. “Esticamos nossa vida, mas
a idade da menopausa, que é a morte genética, se
mantém entre 45 e 65 anos. Pelo olhar da evolu-
cao, vocé nio existe mais”, diz.

Ganhar cerca de 30 anos, no entanto, tem suas
consequéncias. Uma pesquisa do IBGE divulgada
ano passado revelou que o brasileiro vive em média
75,8 anos, trés décadas a mais em relacao a 1940. Na
Franca, esse numero chega a 80 anos. “Eu admiro o
projeto social francés, mas ele deixa as pessoas tdo
seguras que as afasta da necessidade absoluta de
viver cada dia como se fosse o dltimo e elas acabam
nao envelhecendo tdo bem. A instabilidade do Bra-
sil faz com que vocés saibam viver o momento, o
que vejo como uma grande forca’

A possibilidade de prolongar a vida para além
do nosso tempo natural sempre foi uma ques-
tdo para a ciéncia. Pesquisas feitas com animais
mantidos em condicdes ideais, nas quais nio ti-
nham que fazer esforco para comer, procriar e
sobreviver, mostraram que eles viveram mais,
mas passaram a se reproduzir com menor qua-
lidade. “O cérebro evoluiu tanto nos ultimos
200 anos que criamos condi¢des de sobreviver
mesmo se abrirmos mao de genes ideais para
lidar com certas funcdes, como se alimentar e
se aquecer. Isso nos leva a perguntas interes-
santes: estamos mais préoximos do homem sel-
vagem ou dos animais de laboratério?”

TEMPO DE DESPERTAR

Em janeiro deste ano, depois de ser selecionado
entre 138 candidatos, Hugo se mudou para o Rio
de Janeiro para iniciar seu trabalho no instituto

ASSISTENTE DE FOTOGRAFIA MALU MORGADO E SANDRO GOMEZ BELEZA NAT ROSA STYLING: DRICA CRUZ
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Serrapilheira, idealizado pelo documentarista Jodo
Moreira Salles, da familia fundadora do Unibanco,
e por sua mulher, Branca Vianna. “Criamos o ins-
tituto por entender que a ciéncia, apesar de ser
tdo importante para ampliar o que sabemos sobre
o mundo e para o desenvolvimento de qualquer
pais, parece ndo fazer parte da imaginacdo do
brasileiro”, diz Branca sobre o projeto, que detém
um fundo patrimonial de R$ 350 milhdes.

O primeiro edital do Serrapilheira selecionou 65
projetos cientificos entre 1.955 inscritos e envolveu
sete temas principais (espaco, energia, identidade,
informacao, forma, matéria e tempo), pensados
por Hugo inclusive para conectar os leigos a esse
universo. Os critérios de escolha se basearam na
exceléncia e ousadia cientifica das propostas e na
capacidade dos cientistas de se reinventar: mais
do que encontrar as respostas para grandes per-

BON VOYAGE

SALVADOR, BA

RECIFE, PE

SAO LUIS, MA

SAO PAULO, SP

guntas de seus campos, o objetivo é que facam
novos questionamentos.

“Os cientistas daqui realizam um trabalho he-
roico ha décadas, pois além das pesquisas tém
que se virar com a importacdo de produtos e
a administracao dos laboratérios. Como muitos
contam com bolsas de produtividade, com tem-
po e verba limitados, trabalham em um sistema
que nao os estimula a arriscar. Nés damos essa
oportunidade”, diz o francés.

A iniciativa surge como um alento em um
pais em que o tema costuma alcangar pouco
espaco - o orcamento publico destinado anu-
almente ao Ministério da Ciéncia, Tecnologia,
Inovacdes e Comunicacoes (MCTIC), por exem-
plo, tem sido cada vez menor. “N&o existe uma
verdadeira politica de desenvolvimento cienti-
fico no Brasil. Quando o governo tem dinheiro
sobrando, gasta mal, como no caso do Ciéncia
Sem Fronteiras, e quando se aperta, faz cortes
que desperdicam investimentos anteriores”,
opina o matematico Artur Avila, o primeiro bra-
sileiro a conquistar a Medalha Fields, conside-
rada o “Nobel” de matemaética. “E preciso uma
continuidade tanto para as pesquisas darem
resultado, como para atrair novos talentos”, diz.

Hugo vé o trabalho de divulgacdo da cién-
cia como essencial para despertar o interesse
da sociedade - o que também significa colocar
a drea em pauta quando ela vive uma boa fase,
nao apenas nos momentos de dificuldade. “Que-
remos criar um grupo de cientistas excelentes,
que saibam se comunicar com o mundo e se ligar
a divulgadores deste universo - sejam eles jor-
nalistas, blogueiros ou youtubers -, capazes de
traduzir a informacao de um jeito legal e mostrar
que a ciéncia é uma aventura extraordinaria’, diz.

Depois de passar o dia atrds das descobertas
fantasticas da ciéncia, Hugo volta para sua casa,
em Laranjeiras, onde curte momentos com a
familia. Mas ter a sorte de passar seu tempo fa-
zendo o que gosta nao significa que inquietacdes
em relacdo ao passar do tempo ndo aparecam
vez ou outra. “Tenho uma angustia fundamen-
tal em relacdo a isso, como todos nds, mas co-
loco band-aids pra seguir”, diz. “Todo dia acordo
e penso: ‘Estou fazendo o que eu gosto?’, ‘estou
com a pessoa que eu amo?’, se a resposta for nao
por mais de uma semana, af eu me questiono. Se
vocé nao estiver fazendo o que gostaria, precisa
mudar agora, porque a vida é curta demais.”

rcom

anumero1
em ar-condicionado.

E-commerce lider em vendas de Ar-Condicionado em todo
o Brasil com a maior variedade de marcas e modelos.
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Quando vocé abre a carteira, quanto
tempo leva para achar o que precisa? Ou,
no caso dos acumuladores, quantos pa-
péis desnecesséarios junta la dentro? No
que depender dos irmaos Guilherme, 23
anos, e Augusto Massena, 20, e do primo,
Eduardo Seelig Hommerding, 26, perder
tempo e espaco dessa maneira nao deve-
ria ser uma questdo do dia a dia.

H4 dois anos, eles criaram a Dobra,
marca de carteiras que, de tdo leves e
finas em espessura, parecem de papel.
Os acessorios sdo divididos em poucos
compartimentos, o que também garante
que o usudrio leve apenas o essencial.
“Um dos nossos objetivos é tornar efi-
ciente a maneira de carregar dinheiro,
cartoes e documentos”, diz Eduardo.

Fundada em Montenegro, pequena ci-
dade a 61 quilometros de Porto Alegre, a
empresa vendeu, sé no ultimo ano, mais
de 40 mil itens, que custam a partir de
R$49,90. Sdo trés modelos: o CNH, que leva
esse nome em referéncia ao tamanho da
carta de motorista, o RG, um pouco maior,
e o old is cool, que mantém o design de
carteiras tradicionais. Todos sdo feitos de
tyvek, espécie de tecido fabricado a partir
de fibras entrelacadas, resistente a dgua
e dificil de rasgar - néo a toa, é utilizado
pela Nasa para embalar diversos produtos
usados nas viagens espaciais.

VIDA, TEMPO E TRABALHO | DOBRA

“As pessoas comecaram a se questio-
nar sobre os excessos e estdo buscando
ser mais precisas’, diz Henrique Diaz, di-
retor de conteido da Box 1824, agéncia
de pesquisa de tendéncias. “Um dos mo-
tivos que explicam o sucesso da marca é
o conceito do minimalismo, movimento
que tem como proposta a simplicidade.”

Aideia da Dobra surgiu em 2013, quan-
do Guilherme cursava gestdo para ino-
vacdo e lideranca na Unisinos, em Sao
Leopoldo. Para um trabalho da faculda-
de, precisava criar um produto e se inspi-
rou na Mighty Wallet, marca americana
de carteiras que ocupam pouco espago.
O que até entao era apenas uma ativi-
dade académica virou negécio quando o
primo insistiu para que ele as vendesse.

Com investimento inicial de R$ 3 mil,
0 trio comprou equipamentos como
maquina de corte e impressora simples
e, nas horas vagas, entre as aulas e o
trabalho, deu inicio a producao em um
quarto no apartamento de Eduardo. As
vendas surpreenderam: s6 nos dois pri-
meiros dias, foram cem unidades.

Depois de trés anos tocando a Dobra no
paralelo, os irmaos e o primo passaram a
se dedicar inteiramente ao business em
2016. Lancaram o site e mudaram a ope-
racdo para a garagem de um imével da
familia, onde atualmente trabalham 17

pessoas. Hoje, sdo produzidas cerca de
4 mil unidades por més, um crescimento
de 1.377% em relacdo a 2016.

PRIMEIRO CORTE
Desde o comeco, o objetivo da Dobra ia
além de apenas fabricar carteiras; o de-
sejo era ter um propoésito como marca. A
sacada veio durante o curso de Futurismo
na Perestroika, escola gaicha de ativida-
des criativas. “Nas aulas, chegamos ao
nosso atual modelo de negécios, que é
consciente e colaborativo”, conta Eduardo.
Os produtos, vendidos somente pela
internet, sao feitos a mao e sob deman-
da, o que evita o desperdicio e elimina
estoque. As carteiras também sdo 100%
reciclaveis - depois de usar, quem envia
o item de volta para a Dobra recebe um
desconto na préxima compra. No site da
marca, hd mais de 300 estampas, que
vao de elementos da moda, como cactos
e flamingos, a cores neutras e referén-

NA PAG. AO LADO
Guilherme, Eduardo e
Augusto na sede da Dobra, em
Montenegro
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cias a cultura pop. “Hoje, 90% séao feitas
por artistas colaboradores. Eles ganham
uma porcentagem sobre cada venda’, ex-
plica Augusto. Para Antonio André Neto,
coordenador do curso Negécios Digitais
da Fundacdo Getulio Vargas, esta é uma
boa estratégia. “Tornar colaborativo, além
de engajar uma comunidade, contribui
para a divulgacdo da marca’, diz.

Outra aposta dos sdcios, esta mais ou-
sada, é o compartilhamento dos moldes
das carteiras na internet. Qualquer um
pode baixar e fazer a prépria - ja foram
mais de 30 mil downloads. “Acreditamos
na transparéncia e temos como proposi-
to deixar o mundo mais aberto. Tem gen-
te que nunca comprou, mas fez em casa
e nos manda feedbacks. No final das con-

“Acreditamos

na transparéncia
e temos como
propdosito deixar
o mundo mais
aberto”

GUILHERME MASSENA,
COFUNDADOR DA DOBRA

tas, nosso diferencial ndo é o produto,
mas a esséncia”’, conta Guilherme.

A iniciativa, além de fortalecer o relacio-
namento da marca com as pessoas, tem
ajudado causas sociais como o projeto
Identidade, de Recife, que da aulas de alfa-
betizacdo a jovens adultos. “A Dobra me au-
torizou a imprimir e vender as carteiras a
um custo simbdlico para arcar com os cus-
tos da ONG. Tem sido essencial para a gen-
te”, conta a fundadora, Viviane Crigmam.

Outro exemplo aconteceu na ultima
Black Friday. Enquanto a maioria das em-
presas deu descontos, a Dobra fez diferen-
te: ao comprar uma carteira, quem envias-
se o comprovante de doacdo a um projeto
social de crowdfunding, ganhava outra.
“Foram tantos acessos que o site até caiu.
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Em um dia, vendemos o equivalente a um
més. Conseguimos mais de R$ 25 mil em
doacoes”, comemora Eduardo.

CONECTADOS
Com uma linguagem descolada, a forma
com que a Dobra se relaciona com os
clientes faz sucesso na internet. As car-
teiras, embaladas em um papeldao que
vira cofre de mesa, sao enviadas com
um post-it escrito ou desenhado por um
dos colaboradores da equipe. “E essen-
cial que as empresas digitais saibam se
comunicar e atrair a atencdo do publico
que desejam atingir”, diz Antonio, da FGV.
A presenca digital da Dobra chamou a
atencao até de Sheryl Sandberg, CCO do
Facebook, considerada uma das mulhe-
res mais poderosas da tecnologia. Em se-
tembro, ela fez um post contando como a
marca é um exemplo de pequeno negécio
que usa as redes para anunciar e vender.
“Quando recebi a notificacdo no celular,
ndo acreditei. Pensei que fosse um erro”,

brinca Eduardo. O texto, curtido por mais
de 2 mil pessoas, fez com que o trio rece-
besse mensagens de paises como fndia e
Estados Unidos. “Temos planos de inter-
nacionalizar, mas a logistica ainda é um
problema. O primeiro pais a receber a Do-
bra provavelmente sera Portugal”’, conta.

Enquanto isso, os sécios trabalham
para expandir a variedade de produtos.
Depois de lancarem o porta-passaporte,
ha pouco mais de um ano, em fevereiro
eles comecaram a produzir camisetas
com o bolso feito do mesmo material das
carteiras. Este més, também chegam ao
site os ténis da Dobra, em parceria com
pequenos calcadistas da regido.

Apesar de ja terem recebido contatos
de possiveis investidores, eles preten-
dem continuar independentes. Guilher-
me explica: “Trabalhamos com um pro-
poésito que tira um pouco da margem de
lucro. Se alguém entrasse com uma vi-
sao centrada apenas no retorno financei-
ro, acho que ja teriamos brigado”.

NO BOLSO

0S NUMEROS DA DOBRA

R$ 3 MIL FORAM INVESTIDOS
NO INICIO DO PROJETO

17 FUNCIONARIOS

300 ESTAMPAS
ESTAO DISPONIVEIS NO SITE
DA MARCA

90% DELAS SAO FEITAS POR
ARTISTAS COLABORADORES

4 MIL CARTEIRAS
SAO VENDIDAS POR MES

1.377% FoI 0 CRESCIMENTO
DE 2016 PARA 2017

ACIMA

Eduardo com Augusto no
colo, e Guilherme, em 1998,
na casa dos irmaos

fgv.br/mba

APRENDER
COM QUEM E
REFERENCIA
PARA GRANDES
LIDERANCAS.

agencla3d

N FGV

REFERENCIA PARA SUA VIDA
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NA BALANCA

Mais transparéncia nos rétulos do que comemos é
imprescindivel para garantir a saiude das criancas

H4 dez anos, nossa equipe sonhou em
produzir filmes que transformassem o
mundo num lugar melhor. Hoje, sei que
as pessoas que nos assistem, espalham
e se utilizam das nossas obras também
fazem parte da equipe. Outro dia, almocei
com trés mulheres fantasticas do Insti-
tuto Brasileiro de Defesa do Consumidor:
Ana, Jéssica e Lais. Elas dividiram comi-
g0 que estdo atuando em uma importan-
te consulta publica: deixar os rétulos dos
produtos que consumimos mais claros.
Ou seja, vamos saber o que realmente co-
memos e bebemos. Eu, que fiz parte da
luta contra a obesidade infantil, quase
chorei de alegria.

Explico: em 2012, dirigi o filme Muito
além do peso (disponivel no YouTube),
que fala da maior epidemia infantil da
histéria: a obesidade. Um dos focos foi fa-
lar sobre os rétulos dos produtos que con-
tém acucar, sal e gorduras em demasia.
Com um terco da populacdo infantil so-
frendo com diabetes tipo 2, colesterol alto

VIDA, TEMPO E TRABALHO |

ESTELA RENNER

e pressdo alta, além de outras doencas
causadas pela obesidade, é justo deixar a
responsabilidade apenas sobre a familia?
Em meio a personagens estampados, co-
dinomes para o agucar e ingredientes de
que nunca ouvimos falar, é possivel que
um pai imagine que boa parte daquilo
seja apenas... acucar? Por isso, uma das

Nao é assustador que
as doencgas que mais
matam no mundo tém
base na obesidade?

propostas é ter escrito em um triangulo
preto na parte da frente da embalagem:
alto teor de s6dio, de gordura, de agucar.

Alguém pode perguntar: isso nao vai
assustar o consumidor? Ora, ndo é assus-
tador que as doencgas que mais matam no
mundo, incluindo 13 tipos de cancer, tém
base na obesidade?

Se novos rétulos forem lei, as empre-
sas vao se adequar as novas regras do
jogo. Assim, também ficara transparente
a quantidade colossal de produtos que
deveriam ser consumidos s6 como sobre-
mesa aos domingos, e ndo levados no lan-
che da escola. Podemos atuar em grupos
separados, com talentos diversos, mas o
mundo atual esta cada vez mais habitado
por equipes. Sejam elas empresas, gover-
nos, sociedade civil ou Anas, Laises e Jés-
sicas. Que venca o bem-estar da crianca.

ESTELA RENNER E DIRETORA, ROTEIRISTA
E FUNDADORA DA MARIA FARINHA FILMES

ILUSTRAGOES ZE OTAVIO / DANILO ZAMBONI

AlmapBBDO

PARCEIRAS GOL

JUNTOS LEVAMOS VOCE
PARA CONHECER
O MELHOR DA EUROPA.
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QUEM QUER
DINHEIRO?

E preciso encontrar equilibrio entre nossa

VIDA, TEMPO E TRABALHO | ANDRE CARVALHAL

esséncia e a busca pelo sucesso financeiro

Ao longo da histéria, passamos por gran-
des marcos que culminaram no momen-
to atual. A revolucdo industrial colocou
o foco da sociedade nas empresas, nos
produtos, na publicidade, no lucro e,
depois disso, nunca mais fomos os mes-
mos. Em dois séculos, o sistema capita-
lista transformou o mundo e proporcio-
nou a bilhdes de pessoas a oportunidade
de participar da experiéncia de ganhar
0 proprio sustento. Foram muitas inova-
¢cOes e conquistas - nenhuma outra cria-
cao humana mudou tanto a nossa vida.

Masissosedesgovernou.Nosatrapalha-
mos, sem saber lidar com a fonte de ener-
giaqueéodinheiro.Elesetornouodeusda
economia - s6 que diferente do deus das
religides, que reverencia a natureza e pri-
vilegia valores espirituais (ética, amor,
significado e criatividade). A busca pelo
dinheiro tomou conta de tudo, perdemos
a conexao com o sutil e o imaterial.

0 medo da reprovacao social fez com
que o poder, o dinheiro, a fama e a per-

feicao se tornassem erroneamente o foco
desenfreado da nossa vida, funcionando
como grandes distracdes téxicas para o
ego. Acreditamos que para ter tudo, preci-
samos de dinheiro. Desejamos fazer algo
que nos pague bem, fazemos escolhas
com base no quanto poderiamos ganhar.
Com medo de nao (conseguir) ter tudo, nos

Desejamos fazer algo que
nos pague bem e, as vezes,
escolhemos profissoes que
nos afastam de quem somos

aprisionamos a férmulas e padroes. Se-
guimos nossos pares, fazemos tudo para
agradar quem estd acima. Por isso, as ve-
zes escolhemos profissdes, negdcios ou re-
lacdes que nos afastam da nossa esséncia,
do nosso proposito, da (nossa) natureza...
Mas o que temos Visto é que esse com-
portamento ndo tem funcionado. Nun-

€ %2

ca se ouviu falar tanto em pessoas que
sucumbiram a carreiras bem-sucedidas,
abandonaram tudo, recomecaram (aposto
que em alguns momentos vocé também
deve se perguntar se esta valendo a pena).

Existe uma voz auténtica dentro de
noés, que longe de qualquer distragao,
sabe exatamente como somos e do
quanto precisamos. Que tal aproveitar
este tempo para ouvir essa voz?

ANDRE CARVALHAL E DESIGNER, ESCRITOR
E COFUNDADOR DO PROJETO AHLMA,
DEDICADO A MODA CONSCIENTE

ILUSTRACOES ZE OTAVIO / DANILO ZAMBONI
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. O DESEMPENHO DOS SEUS NEGOCIOS

E O BEM ESTAR DA SUA FAMILIA NAO
PERMITEM IMPROVISOS

Contrate 0s nossos servicos R
Seguranca Patrimonial | Sequranca Pessoal | Servicos | Seguranca Eletrénica
Somente quem estd no mercado ha 44 anos pode e

oferecer as solucdoes mais compativeis com a realidade
da sua empresa, seja relacionada ao risco, patrimoénio
ou natureza de sua atividade.

Conte conosco para um servi¢o de recep¢ao sempre
simpaticoe um ambiente de trabalho sempre limpo
0. Além de um cafézinho sempre quente.

S e

e

« (11) 3059-7000

WWw.grdpbgp.com'
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FEITA PORTODOS, PARA TODOS

Criamos um programa de incentivo a diversidade para que Clientes

#NOVAGOL | CHECK-IN

e Colaboradores se sintam acolhidos com a gente

POR FOTO
Samuel Esteves

Alexandre Makhlouf

Bracos Abertos Para Todos. Mais do que um
objetivo da companhia, esse é o nome do
nosso programa de incentivo a diversidade,
que desde agosto organiza acdes para fo-
mentar, conscientizar, sensibilizar e educar
nossos mais de 15 mil Colaboradores. “Acre-
ditamos que a Unica coisa em comum entre
nos sao as diferencas. Logo, se todo mundo
é diferente, somos todos iguais”, diz Rodri-
go Menossi, gerente de RH a frente da area.

0 desenvolvimento do programa é mais
uma iniciativa estratégica da GOL para se
conectar com seu proposito, que é ser a Pri-
meira Para Todos. “O ambiente aqui é pro-
picio para ampliar essa questao e ja tinha-
mos algumas acdes, como o Experiéncia na

Bagagem, campanha para aumentar o nu-
mero de pessoas acima de 50 anos no nos-
so quadro, que continuarao existindo”, diz.

O Bracos Abertos Para Todos conta com
suporte de um comité de Colaboradores
que representam a diversidade da empresa
para criar um ambiente inclusivo em que
todos tenham voz, sem preconceito, e ga-
rantir que o respeito esteja presente no
dia a dia. Ao longo do ano, estao previstas
acoes como workshops para os gestores, a
fim de orienté-los sobre como conduzir o
tema com as equipes, campanhas e pales-
tras com especialistas, explorando assun-
tos como respeito, tolerancia e comporta-
mento inclusivo, sempre aproveitando as

datas comemorativas durante o ano para
fomentar a discussao de seus respectivos
temas. Em janeiro, por exemplo, dois es-
pecialistas em liberdade religiosa da OAB
falaram do assunto para 110 Colaboradores
em nosso auditério, por conta do Dia Inter-
nacional de Combate a Intolerancia Reli-
giosa. “Além da conscientizacdo, estudos
recentes mostram que equipes diversas
tém mais éxito na resolucao de problemas
complexos, provavelmente por conta de
seus histéricos e percepcoes diferentes”,
completa Rodrigo. “Entender os mais de 30
milhdes de Clientes que voam com a gente
por ano é uma prioridade para nés. Precisa-
mos comecar aqui dentro.”

ILUSTRAGCAO ZE OTAVIO
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E CAMPEA

Resultados mostram nosso esforco para tornar
a sua experiéncia de voo cada vez melhor

No6s fomos a companhia aérea mais bem avaliada
em trés pesquisas sobre atendimento ao Cliente
publicadas no més passado. Em resultado do site
Reclame aqui, obtivemos o melhor desempenho
naresolucdojunto aos Clientes,com 80% de indice
de solucao, e fomos a inica empresa considerada
6tima. Segundo a Agéncia Nacional de Aviacao
Civil (Anac), tivemos o menor niumero de recla-
macao por Cliente - 2.178 reclamacodes para 29,19
milhdes de passageiros transportados no ano
passado, o que corresponde a uma média de sete
ocorréncias a cada 100 mil Clientes atendidos.
Conquistamos também, por melhor atendimento,
o primeiro lugar no Férum Brasileiro de Relacio-
namento com o Cliente.

#NOVAGOL | CHECK-IN

FALE COM A ESPECIALISTA

COMO A GOL INTERAGE
COM OS CLIENTES NAS
REDES SOCIAIS?

Quem responde é Steffie Watanabe, coordenadora
de Ativacao e Redes Sociais da GOL

“Atualmente, as redes sociais sdo a forma mais rapida
para estreitar o relacionamento entre a marca e o usua-
rio e, para o Cliente da GOL, elas sdo um meio de contato
essencial. Afinal, ele vive conectado e quer cada vez mais
agilidade no atendimento, principalmente para tirar dd-
vidas urgentes. Na GOL, as interacdes sdo feitas de forma
agil, 24 horas por dia, todos os dias da semana. Em ape-
nas dois anos, o volume de suporte ao Cliente realizado
em nossas plataformas digitais - Facebook, Instagram,
Twitter, Linkedin, YouTube, Spotify e Pinterest - aumen-
tou em 198%, o que significa mais de 131 mil atendimen-
tos em 2017. Hoje temos mais de 20 pessoas no SAC on-
line treinadas especificamente para responder em to-
dos os nossos perfis em portugués, inglés e espanhol. O
objetivo é resolver o mais rapido possivel todos os ques-
tionamentos dos viajantes, sempre buscando melhorar
sua experiéncia dentro e fora de nossos avioes.”
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LIGANDO OS PONTOS

Com os voos de codeshare, chegamos a cerca de
200 destinos. Entenda como sao essas parcerias

POR Marcus Couto

ILUSTRAGAO Bel Andrade Lima
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| BASTIDORES DA AVIAGAO

TRADUCAO

Codeshare significa
“codigo compartilhado”.
Na pratica, quer dizer
que um voo operado por
uma empresa também
pode ser comercializado
por outra parceira
utilizando seu prefixo e
assumindo aquele voo
como se fosse seu.

MODO DE FAZER
Exemplo: um Cliente
compra uma passagem
Florianépolis - Paris.

O primeiro trecho, até
Guarulhos, é realizado
pela GOL e, o segundo,
operado pela parceira Air
France. O itinerario, desde
a origem até o destino
final, é comercializado
como se fosse operado
pela mesma empresa.

97

TIME COMPLETO

Além da melhoria

dos servicos e mais
conveniéncia para o
Cliente, as parcerias
existem para que
empresas juntem suas
expertises e criem
vantagens competitivas,
reduzam custos,
otimizem recursos e
gerem receitas e novos
negocios.
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ALIANGAS
Desde 2006, a GOL tem
parcerias desse tipo.
Atualmente, sdo 10
acordos de codeshare,
incluindo parcerias
estratégicas com a Delta
e a Air France/KLM,

+ milhas Smiles.

(L]

| #NovAGoL |

MUNDO AFORA
Sozinha, a GOL voa para
mais de 60 destinos em
oito paises (a partir de
novembro, vai chegar
também aos Estados
Unidos). Com as
parceiras, a malha
conta com 135 destinos
em 17 paises.

)

BASTIDORES DA AVIAGCAO

EM NUMEROS

S6 em 2017, mais de
1 milhao de Clientes
das empresas
parceiras voaram
em trechos operados
pela GOL.

RESULTADO

Hoje, uma parcela
significativa do
faturamento

da GOL vem

dessas parcerias,
demonstrando o
beneficio real desse
tipo de cooperagao.

L]
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MAIS POSSIBILIDADES

Ciro Camargo, head do departamento de Aliancas da GOL, fala
sobre os voos de codeshare e as parcerias da empresa

Como o codeshare beneficia a companhia
no aspecto logistico?

Vamos supor que a GOL queira ligar Belo
Horizonte a Nova York. Deve haver um
numero de Clientes que justifique essa
possibilidade. Mas existe algum avido
disponivel no mercado que seria capaz
de fazer esse voo de maneira rentavel? A
resposta é: “Provavelmente, ndo”, porque
deve haver 20 ou no maximo 30 pessoas
que fariam esse voo por dia. Entao, a em-
presa precisa colocar esse Cliente em
um avido maior, com gente de outros lu-
gares, para ir a um lugar intermediario,
como Sao Paulo, para ai voar para Nova
York. Essa é a beleza das parcerias. Elas

permitem que vocé aumente o nimero
de destinos e de horarios sem aumentar
a quantidade de avides. O parceiro pode
fazer isso por vocé.

Como o codeshare traz valor ao Cliente?
Nos dias de hoje, com Clientes voando
muito a negdcios, precisamos de solucdes
confiaveis, que sejam préaticas e sem sur-
presas, com a garantia de pontualidade
e outras exigéncias. Ou seja, precisamos
de um produto que seja global e é impos-
sivel que uma empresa faca sozinha. Ela
nao consegue oferecer voos para tantos
lugares mantendo a qualidade. Ao ligar
esses pontos, vocé cria valor ao Cliente.

E que beneficios traz ao Cliente?

Entre os principais, podemos citar: vocé
compra o voo nos canais da GOL, tem a
franquia e o despacho de bagagem inter-
nacional desde o aeroporto de origem e
acumula milhas na Smiles ou no programa
de fidelidade da companhia parceira.

De qual companhia é a responsabilidade
nesse tipo de voo?

Toda a responsabilidade sobre o Cliente é
compartilhada entre a GOL como empre-
sa transportadora e a parceira que fez a
venda ao Cliente. Para assegurar a melhor
experiéncia, as empresas coordenam di-
versos procedimentos operacionais.

dunorte.com

N&o tem jeito, castanha gostosa de verdade vem do Ceara.

E esse sabor auténtico vocé encontra na Dunorte, que oferece améndoas
selecionadas através de rigorosos processos. Tudo para garantir as
caracteristicas naturais do fruto pra vocé. E o melhor: a linha Nuts Club esta
presente nas maiores redes varejistas do Brasil. Prove e sinta o gostinho de
saborear a qualidade natural da castanha genuinamente cearense.

Unoite
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= 9 ONDE SITE TELEFONE AGENCIAS DE VIAGEM COM MILHAS
Q UA L E A S UA TA R I FA ° voegol.com.br 0300-1152121 Sugerimos as filiadas a Em smiles.com.br e nos

COMPRAR o ad
B . . Associagdo Brasileira tels. 0300-1157007 (Ouro
Confira nossas novas opgdes e escolha a que mais combina SUA" apuicaTivO LOJAS E QUIOSQUES de Agéncias de Viagens e Diamante) e 0300-
com voceé. Acesse veoegol.com.br e saiba mais PASSAGEM  SistemasiOS e Android  Veja em bitly/golponto  (Abav): bitly/golabav 1157001 (Smiles e Prata)
NACIONAL INTERNACIONAL
MAX PLUS LIGHT PROMO PREMIUM PLUS LIGHT PROMO
= DE MAO 1 BAGAGEM DE ATE 40 X 25 X 55 CM E 10 KG E UM ITEM PESSOAL DE MAO 1 BAGAGEM DE ATE 40 X 25 X 55 CM E 10 KG E UM ITEM PESSOAL
& =
: (O]
é 1:E 2 BAGAGENS GRATUITAS | 12 BAGAGEM GRATUITA —_— é 1: E 2: BAGAGENS GRATUITAS 1: BAGAGEM GRATUITA NAO PERMITIDA
< : <
o :
DESPACHADA - “ DESPACHADA -
50 X 28 X 80 CM E ATE 23 KG [} 50 X 28 X 80 CM E ATE 23 KG [
CADA BAGAGEM E 12, 2: E 32 BAGAGENS GRATUITAS - “ l_.:.] CADA BAGAGEM 2 12, 20 E 32 BAGAGENS GRATUITAS - H !‘]
?, H ﬂ i ] 1%, 2°E 3* BAGAGENS GRATUITAS 1:E 2* BAGAGENS GRATUITAS 1:GRATUITA c% n l_a.] i 12, 21 E 32 BAGAGENS GRATUITAS 12 E 2: BAGAGENS GRATUITAS 12 GRATUITA
12 E 2: BAGAGENS GRATUITAS 11 E 21 BAGAGENS GRATUITAS
o R$ 10 R$ 20 GRATUITO USs$ 50
X H ACESSO AO GOL
MARCAGAO DE ASSENTO 1= B W o W
¢ BE 05 N B “F °F A e BN 5 BmEE B D
Gratuita  R$5  R$10 Gratuita R$10  R$20 Gratuito + 1 acompanhante Gratuito + 1 acompanhante US$ 40 US$ 45
R$ 10 R$ 20
ASSENTO GOL+ e : D ] ] i g
— MARCAGCAO DE ASSENTO 1= - “ l_ﬁ] - !] l_n]
CONFORTO CUSTO ADICIONAL .
GRATUITO Gratuta 80% de desconto GRATUITA Gratuita ~ R$5 R$ 10 Gratuita  R$ 10 R$ 20
R$ 50 NAO PERMITIDA N R$ 50 NAO PERMITIDA
: Permitida até 6 horas do voo ] H Permitida até 6 horas do voo H
GRATUITA _ :
ANTEC'PAQAO DE VOO Para qualquer horario no mesmo - Gratuita para qualquer horario - Gratuita para qualquer horario ANTEClPAC.AO DE VOO GRATUITA Gratuita para qualquer horario Gratuita para qualquer horario
. no mesmo dia do voo no mesmo dia do voo R no mesmo dia do voo no mesmo dia do voo
dia do voo Para qualquer horario no mesmo
Gratuita até 6 h Gratuita até 6 h Gratuita até 6 h Gratuita até 6 h
BN BN T BN BN diadovoo ENEN ENEN .
ALTERAGAO/ ALTERACAO/ ISENTO us
% % $ 75 OU 100% DA TARIFA 00% DA TARIFA
CANCELAMENTO™ ISENTO R$ 170 OU 100% DA TARIFA 100% DA TARIFA CANCELAMENTO™ 750U 1 1
REEMBOLSO 95% 40% NAO REEMBOLSAVEL REEMBOLSO 95% 40% NAO REEMBOLSAVEL
PRIORIDADE DE CHECK-IN, N : PRIORIDADE DE CHECK-IN, A o
EMBARQUE E RETIRADA 1= - n EMBARQUE E RETIRADA 1= - J
DE BAGAGEM GRATUITA Sim DE BAGAGEM GRATUITA Sim
TAXA DE NO-SHOW ISENTO R$ 250 OU 100% DA TARIFA 100% DA TARIFA TAXA DE NO-SHOW ISENTO : US$ 120 OU 100% DA TARIFA 100% DA TARIFA
DESCONTO PARA DESCONTO PARA
CRIANCADE2A A PARTIR DE 25% —_— CRIANCADE2A A PARTIR DE 25% —_—
12 ANOS™ 12 ANOS™
VOEBIZ™* R$ 1=4PONTOS R$ 1=3PONTOS R$ 1=2PONTOS R$ 1=1PONTO VOEBIZ**** R$ 1=5PONTOS R$ 1 =3 PONTOS R$ 1=2PONTOS R$ 1=1PONTO
ACUMULO DE MILHAS I BN BN 0 - ENENERD - EREE RO Bl OF 0N ACUMULO DE MILHAS 200% 150% 100% 50%
(2] R$ 1 =4 milhas R$ 1 =3 milhas R$ 1 =2 milhas R$ 1 =1 milha (2}
w H H w H
= . ; =
3 -
. o D . ) "
BONUS DA CATEGORIA - J —] BONUS DA CATEGORIA - J j
100% 50% 25% 100% 50% 25%
* Permitida e gratuita no periodo de check-in (de 7 dias a 45 minutos ** Sujeito a *** Tarifa gratuita para bebés de 0 a 2 anos em voo **** Programa de fidelidade para

CATEGORIAS SMILES: '-' SMILES ﬂ PRATA n OURO - DIAMANTE Regras para compras realizadas no Brasil. Valores em dolares serdo convertidos na moeda local antes de voo doméstico ou de 7 dias a 1h15 antes de voo internacional) disponibilidade nacional. Em internacional, é cobrado 10% da tarifa pequenas e médias empresas
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PARA VOAR
SEMPRE

Com o programa de fidelidade
Smiles, vocé tem ainda mais
motivos para voar com a gente

POR
Larissa Faria

Vocé é nossa prioridade e, por isso, pensamos em
maneiras de ampliar sua experiéncia de viagem.
Uma delas é o programa de fidelidade Smiles, que
te da milhas a cada voo realizado com a gente. Com
elas, é possivel resgatar bilhetes aéreos, produtos e
servicos no Shopping Smiles - ha, por exemplo, alu-
guel de veiculos e didria em hotéis no mundo todo.

Quanto mais voar, mais milhas qualificaveis
vocé acumula e pode subir para as categorias Pra-
ta, Ouro e Diamante. Para ser Cliente Prata, por
exemplo, basta voar dez trechos durante um ano
- voos de conexdao acumulam mais, ja que cada
trecho soma na contagem. Nesta categoria, vocé
recebe, por exemplo, uma franquia de bagagem
gratuita e acumula 25% mais milhas.

Ha servicos ainda mais vantajosos, oferecidos pela
categoria Diamante, como resgate maximo de qual-
quer trecho nacional por até 25 mil milhas, uma via-
gem gratuita por ano para um acompanhante com a
GOL, trés franquias de bagagem gratuitas, acesso ao
GOL Premium Lounge e a salas VIPs internacionais
das parceiras e assento GOL+ Conforto para vocé e um

CENTRAL DE VENDAS GOL 0300-1152121
SAC GOL 0800-7040465

CENTRAL DE ATENDIMENTO AO DEFICIENTE AUDITIVO 0800-7090466

CLIENTES ARGENTINA 0810-2663131

CLIENTES EUA E CANADA +1 855 862 9190

PAISES EM QUE AS PARCEIRAS OPERAM +55 11 5504-4410
GOLLOG 0300-1465564

SITE VOEGOL.COM.BR

acompanhante, além de ser reconhecido como Cliente
Elite em voos da Delta. “Gostamos de valorizar e benefi-
ciar Clientes que sempre nos escolhem’, afirma Rogério
Quintela, gerente de Fidelidade & CRM da GOL.

Para se cadastrar na Smiles, basta acessar o site
smiles.com.br ou baixar o aplicativo. Caso tenha
voado com a GOL nos ultimos 30 dias, mas ainda
nao tenha feito seu cadastro no programa de fide-
lidade, vocé pode solicitar o crédito retroativo de
suas viagens no site.

LOJAS E QUIOSQUES BIT.LY/GOLPONTO

TWITTER @VOEGOLATENDE

SMILES (OURO E DIAMANTE) 0300-1157007

SMILES (SMILES E PRATA) 0300-1157001

CARROS (INTERNACIONAL) CARROS.VOEGOL.COM.BR

I1ha no vilarejo
de Algodoes, na
Bahia, que pode
ser conhecido
com as milhas da
Smiles e a GOL

SEGURO E CARROS (DOMESTICO) VOEGOL.COM.BR/MINHAS RESERVAS

HOSPEDAGEM HOTEIS.VOEGOL.COM.BR

FOTO VALDEMIR CUNHA
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CONECTE-SE A INTERNET

Confira como
acessar a
internet a bordo
e aproveitar
contetido
gratuito de
filmes, séries

e TV ao vivo

INTERNET (L

Saiba como acessar
os pacotes de
internet durante

0 voo; valores habilite a fungao
a partir de R$ 15 wi-fi

@

Conecte-se a rede

Coloque seu
dispositivo mével
em modo avido e

‘gogoinflight’

Abra o navegador e
digite wifionboard.
com ou entre no app
da GOL e clique em
GOL Online (se a
navegacao privada
estiver ativada, de-
sative-a para poder
continuar)

TENHA ACESSO A TODOS ESSES APPS E MUITO MAIS

O © ©

ACESS0 B INTERVAT Selecione o pacote de

internet desejado

®

Cadastre-se ou faca
login em sua conta
da GOGO para
efetuar a compra

72% DAS
AERONAVES

TEM O SISTEMA
GOL ONLINE

@ O 6 0 o
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ENTRETENIMENTO GRATUITO TENHA ACESSO A ATRACOES GRATUITAS COMO

TV AO VIVO

Saiba como @ )

acessar Col
. oloque seu
o conteudo do oeduese

dispositivo moével

em modo avido e

GLOBO GNT

nosso catalogo
de bordo %

TRAGA e Romulo Estrela na nova série de ficcao do
Conecte-se a rede SEU FONE pele dos protagonistas canal, trata de desejos e
“gogoinflight” Amalia e Afonso fantasias femininas.
"""""""""""""""""""""""""""""" : GLOBONEWS MULTISHOW
Abra o navegador e digite
wifionboard.com ou entre Tendéncias de mercado, A nova temporada de
no app da GOL e clique startups e grandes mar- Bastidores estreia neste
em GOL Online (se a cas estao entre os temas meés, com Dedé Teicher e
navegacéo privada estiver trazidos pela apresen- Laura Vicente mostrando
ativada, desative-a para tadora Maria Prata em curiosidades por tras de
poder continuar) Mundo S/A. eventos culturais no pais.
OFF GLOOB
V V A terceira temporada do Estreia a segunda tem-
3 programa Tatiana Wes- porada de Valentins, que
FILMES E SERIES TV AO VIVO ton-Webb acompanha a vem com novas aventu-

@

Escolha o titulo que
desejar no catalogo
de entretenimento

habilite a funcéo
wi-fi

@

@

Na pagina inicial,
acesse a segao
exclusiva de TV ao
Vivo com os canais

A novela das sete, Deus
salve o rei, traz os atores
Marina Ruy Barbosa

surfista brasileira duran-
te o Circuito Mundial de
Surf Feminino de 2017.

Dirigido por Carolina
Jabor e Anne Pinheiro
Guimaraes, Desnude,

ras. Em uma delas, Artur
fica sem memodria e volta
a ser criancga.

@ disponiveis FILMES
Clique em .
. ASSASSINATO NO EXPRESSO
Reproduzir MISTERIO NOS TRILHOS 0 ORENTE
. . . LANGAMENTO: 2017
@ O apresentador Caio Blinder, do Manhattqn 'con.nectlon, que CLASS, ETARIA: 10 ANOS
comemora 25 anos na GloboNews neste més, indica seu filme GENERO: SUSPENSE
PARCEIRAS

Se estiver usando
smartphone ou
tablet, faca o
download gratuito
do aplicativo GOGO
Entertainment para
assistir

® @oBO
GOBOSAT
N=T

“H4 40 anos, assisti a primeira versao do filme Assassinato no
expresso Oriente e gostei muito. Por isso, indico a producao
recente do longa, lancada ano passado. O classico suspense é
visualmente bonito e prende a concentracao do comeco ao fim.
Desvenda o mistério de um assassinato de um dos passageiros
durante uma viagem de trem.”

DURAGAO: 114 MIN
AUDIO: ING/ES/PT

0 PODEROSO
CHEFINHO
LANGAMENTO: 2017
CLASS. ETARIA: LIVRE
GENERO: ANIMAGAO
DURAGAO: 115 MIN
AUDIO: ING/ES/PT
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DE TODAS AS FORMAS

Programa Smiles te da muito mais chances de acumular e viajar com milhas

Quem é cliente da Smiles consegue via-
jar mais porque tem vérias facilidades
para acumular milhas. E possivel jun-
tar milhas, por exemplo, se associando
ao Clube Smiles, reservando hotéis,
alugando carro e fazendo compras no
Shopping Smiles.

“Qualquer compra que vocé faca e que
gere um adicional a seu favor é bom ne-
gocio”, diz Ricardo Teixeira, coordenador

CLUBE SMILES
Vocé recebe de
1.000a10.000
milhas por més,
além de beneficios
como bonificacdes e
descontos especiais.

VIAJE FACIL
Com ele, vocé viaja fiado,
emitindo o bilhete até
330 dias antes da viagem,
assegura o valor da
passagem e tem até 60 dias
antes do voo para pagar - e
ainda acumula milhas.

CLIENTES SMILES VIAJAM COM:

w A DELTA AIRFRANCEJS

CONTA FAMILIA
Reline em apenas uma
conta as suas milhas,
as de amigos e as de
familiares (até seis
pessoas). Assim, vocé
acumula mais rapido.

do curso de MBA de gestdo financeira,
controladoria e auditoria da FGV-Rio. Se-
gundo ele, o consumidor deve procurar se
informar sobre as vantagens oferecidas
pelos programas de fidelidade em que esta
inscrito. “Se vocé quer juntar pontos, uma
alternativa é fazer todas as compras com o
cartdo de crédito e transferir o acumulado
quando a Smiles oferecer uma promogao
vantajosa” Também se d4 bem quem via-

CARTOES DE CREDITO
E possivel acumular até 3,5
milhas a cada délar gasto
na compra de passagens da
GOL e até 2,5 milhas nas
demais compras. Ha milhas
bénus ao pedir o cartdo
e muitos privilégios no
aeroporto para sua viagem
ficar ainda melhor.

NO AR
Voando com a GOL
e as outras parceiras
da Smiles, vocé
acumula também.

& -3
KLM

SHOPPING SMILES
No mesmo lugar vocé
compra produtos das

maiores empresas
de e-commerce pelo
mesmo preco e ainda
acumula milhas.

ja para o exterior com a GOL e as outras
companhias parceiras da Smiles: um bilhe-
te da Air Canada, por exemplo, pode gerar
milhas Smiles. “Aproveitar os voos inter-
nacionais em um programa de fidelidade
nacional também é uma 6tima estratégia
para juntar milhas” Confira abaixo como
acumular e programe sua préxima viagem
(clientes Clube Smiles, Diamante, Ouro e
Prata tém ainda mais beneficios).

NO POSTO
Vocé paga o
combustivel com
o app Shell Box e
acumula milhas. Se
ja tiver milhas, pode

abastecimento.

CLUBE WINE
Receba todo més
vinhos em casa e

milhas na conta da

Smiles.
'mﬂq@ AlIR CANADA
Pasiies Slahal Airling

utiliza-las para pagar o
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HOTEIS

Ao acessar o site da

Smiles vocé reserva

diarias de hotel e, a

cada pernoite pago
com cart3o de crédito,
serdo creditadas muitas

milhas na sua conta.

LOCAQAO DE CARRO
Alugando carro com
a Localiza Hertz com

cartao de crédito vocé

ganha a partir de

MAIS E MAIS
Acumule também
reativando milhas

expiradas e comprando
milhas para completar

250 milhas por diaria o bilhete.
(o valor depende
do veiculo).
8 |
Allitalia CopaAiriines 25 Emiates ETIHAD

| sMiLEs

MUNDO AFORA

Conheca alguns beneficios do programa Smiles ao
fazer um voo internacional com a GOL

CATEGORIA SMILES

@ Desconto de US$ 5 no acesso ao
GOL Premium Lounge

@ Acimulo de milhas em qualquer
tarifa escolhida

CATEGORIA PRATA

@® 1 bagagem despachada gratuitamente
em voos da GOL

@® Desconto de US$ 10 no acesso

ao GOL Premium Lounge

@ Bonus de 25% no acimulo de milhas

CATEGORIA OURO
® 2 bagagens despachadas

gratuitamente em voos da GOL

@ Bonus de 50% no acimulo de milhas

® 50% de desconto no GOL+ Conforto

® GOL Premium Lounge, com acompanhante, gratuito

@ Prioridade no check-in, embarque e retirada de bagagens

CATEGORIA DIAMANTE

@ 3 bagagens despachadas

gratuitamente em voos da GOL

® Assentos GOL+ Conforto gratuitos

@ Bonus de 100% no acimulo de milhas

® Acesso gratuito, com acompanhante, ao GOL Premium
Lounge e a salas VIP da Delta, Air France-KLM e
Aerolineas Argentinas

@ Prioridade no check-in, embarque e retirada de bagagens
@ Bilhete da GOL cortesia para um acompanhante por ano
® Antecipacdo gratuita de voos da GOL para qualquer
horario no mesmo dia da viagem original, inclusive para
acompanhantes no mesmo localizador

@ Equiparacdo com clientes Delta Elite, que da beneficios
como prioridade de acesso e upgrade para assento

Saiba mais e cadastre-se em smiles.com.br.

aararg P

KSREAN AIR

TP PO TUGAL
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JACAUNA.
NOSSA CASAl

0 GIGANTE DOS MOVEIS
CHEGOU A SAD PAULO!

COM LOJAS EM TATUAPE. MODCA. SANTO AMARD
E CAMPINAS, A JACAUNA PROMETE MEXER COM O

NA ESTRADA

Transporte de pneus apresenta bom
crescimento na Gollog

POR
Livia Scatena

A industria automobilistica tem motivos para comemorar. Se-
gundo dados da Associacao Nacional dos Fabricantes de Veicu-
los Automotores, a producao subiu 25,2% em 2017 em relacdo ao
ano anterior. Acompanhando esse movimento, a Gollog observou
um aumento expressivo na quantidade de pneus transportados:
188% e novos parceiros no setor. “Um ponto positivo é que nao é
preciso nenhum armazenamento especial para transportarmos
0s pneus em nossos aviodes”, afirma Felipe Liberato Souza, gerente
comercial da Gollog. A Unica limitacao é em relacdo ao tamanho
das pecas, que ndo devem ultrapassar 120 centimetros de dia-
metro (o de um carro normal tem cerca de 43 centimetros) e 20
quilos. A PneuStore é uma das empresas que passaram a trabalhar
com a divisdo de cargas da GOL recentemente. Maior loja on-line
do produto no pais, tem em seu catdlogo desde pneus para motos
até para maquinas agricolas. Segundo André Bortolanza, head de
e-commerce da companhia (foto), os pedidos on-line exigem ainda
mais rapidez. “Nossa demanda é para atender a urgéncia dos clien-
tes e o transporte com a Gollog resolve este ponto”, diz ele. Saiba
mais sobre a Gollog em gollog.com.br.
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MAIS MODERNA

Gollog lanca nova marca

MEEA DE J.I!LN'MR

A divisao de cargas da GOL ganhou
uma nova identidade visual. Mais
moderna, a marca representa as con-
quistas da Gollog nesses 17 anos. Por
vocé, apostamos em melhorias na
infraestrutura dos terminais, investi-
mos em tecnologia e aprimoramos 0s
processos, sempre para entregar seu
produto da melhor maneira.

GRUPO

JACAUNA

decomadeiras RAIUGA

FOTO FABRICIO FERNANDES/DIVULGAGAO
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ENCONTRE-SE

Confira nossos servicos nos principais aeroportos do pais.
Nossos colaboradores também estao sempre a postos para ajudar

caso precise de mais informacoes

ALIMENTAGCAO
AUTOATENDIMENTO
CHECK-IN GOL

CHECK-IN DELTA AIR LINES

CHECK-IN AIR FRANCE

OB EB8B8Ba8cBs

IS < RR= iy \ U | e

DESEMBARQUE DOMESTICO

DESEMBARQUE INTERNACIONAL

DESPACHO DE BAGAGEM

EMBARQUE DOMESTICO

EMBARQUE INTERNACIONAL

* Verifique o portéo de
embarque do préximo voo
no aplicativo GOL, ou nos
monitores do aeroporto.

* Dirija-se imediatamente
ao portao e lembre-se de

que o embarque encerra 15
minutos antes do horario
previsto de saida do voo.

* A GOL é a tnica empresa

CHECK-IN KLM GOL BAGAGEM EXPRESSA
DO TAMANHO DA SUA FOME e o
domésticos nos aeroportos
Nossos voos tém opcoes gratuitas, de minicookies a refeicoes quentes CONEXAO GOL GOL PREMIUM LOUNGE de Guarulhos (GRU) e Galezo
(GIG). Conheca os detalhes
de acesso em voegol.com.br.
CONTE COMIGO LOJA GOL
SERVICO DE BORDO GRATUITO PORTAO DE EMBARQUE

PONTE AEREA
Em voos entre Congonhas e

VOOS NACIONAIS Tribos ou minicookies da suco, refrigerantes, bebidas BRASiL'A (BSB)
Bateu aquela fome? Escolha ~ Mae Terra (integrais e quentes, iogurte no café da 1°PISO
um dos snacks organicos organicos) e Sabuguitos manha e bebidas alcodli-
Mae Terra, distribuidos para as criangas. cas, como vinhos branco e -—_'I—-| . -I )
gratuitamente: » Das 15h40 as 23 horas: tinto e cerveja, nos demais (1) ) |
» Linha salgada Tribos, no wraps, croissants, enroladi- horarios. ® \_ () \__I
sabor tomate e manjericao. nhos ou minissanduiches. - Nos voos a partir de cinco @ i 1 (e) i B
» Minicookies integrais, no * A qualquer hora: café, horas na GOL Premium: re- 2 L &q
sabor cacau e castanhas. suco, refrigerante e agua. feicdes completas, com sala- — .| — 1
. . . . | I ‘T
» Para as criancas, é servido da, couvert, duas variedades VENDA A BORDO w
o snack salgado Sabuguito. VOOS INTERNACIONAIS de pratos (um vegetariano) a o § 1 o |_'|@
* A qualquer hora: café, Quanto mais longa a via- escolha e sobremesa. ®h & @ j L
suco, refrigerante e agua. gem, mais possibilidadesno ~ Na Classe Econdmica: VOOS NACIONAIS o .I@
I
L1

Santos Dumont, oferecemos:

* Das 6 horas as 9h40: salada
de frutas, croissants, minis-
sanduiches ou bolos caseiros.
* Das 9h40 as 15h40: snack

cardapio:

» Na Classe GOL Premium,
além de opgodes de alimen-
tacdo quentes, o espumante
da linha Seival by Miolo

é servido como drink de
boas-vindas. O cardapio

de bebidas inclui ainda

- Voos com menos de cinco
horas: sanduiches ou refei-
coes leves.

- Voos a partir de cinco
horas: refei¢oes quentes
completas com sobremesa.
- Em todos os voos: bebidas
nao alcodlicas variadas.

Nosso cardapio de bordo é do
tamanho da sua fome. Temos desde
snacks a sanduiches. Se a ideia for
almocar uma refeicao completa,
oferecemos também. O servico esta
disponivel em voos nacionais com
mais de 1h15 de duracao. Confira no
bolsao a sua frente!

ILUSTRAGAO BEL ANDRADE LIMA

TERREO
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@ TERMINAL 2
SAO PAULO GUARULHOS (GRU) oS 4 RIO DE JANEIRO sANTOS DUMONT (SDU)

1°PISO

1°PISO

TERMINAL 3
1°PISO

TERREO

> VOOS INTERNACIONAIS

-15 minutos camm_hando “I- VOOS NACIONAIS

TERMINAL 3
PISO INFERIOR

TERREO

RIO DE JANEIRO GALEAO (GIG)

TERMINAL 2

20

2°PISO

SAO PAULO CONGONHAS (CGH) ?

1°PISO

e

TERREO
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MAPAS DE ROTAS

TPM INVESTIGA: ..~ COMAGENTE
L4 - Levamos vocé para 65 destinos
-""er__g mais de oito paises nas Américas

DAS MULHERES
EM 20382

DESCUBRA EM TODAS AS NOSSAS
PLATAFORMAS E NAS BANCAS

0000

E OUT RA co NVE RSA! * Operacao a partir de novembro
REVISTATPM.COM.BR
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COM NOSSAS

PARCEIRAS

Com elas, levamos vocé para os
Estados Unidos, o Canada e mais

de dez paises nas Américas do
Sul e Central e na Europa

A DELTA

AIRFRANCE J
e
KLM
=

Agentings

CopaAlriines ._

2

MAPAS DE ROTAS
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y

VANTAGENS PARA VOCE

Beneficios dos voos de codeshare, que sdo compartilhados entre a GOL e nossas parceiras:

- Ter franquia de bagagem internacional desde o aeroporto de origem da viagem

> Fazer uma Unica compra e emissao de bilhete para todos os trechos nos canais de venda da GOL

> Acumular milhas na Smiles e no programa de fidelidade da companhia aérea parceira

- Poder utilizar o 6nibus de traslado da GOL entre os aeroportos de Guarulhos e Congonhas, em Sao Paulo
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BARU LHINHO STEAKHOUSE
BOM

Um instrumento paraibano
cheio de histéria tem lugar
especial na memdria do ator
carioca Gabriel Leone

POR
Luisa Alcantara e Silva

FOTO
Leonardo Wen

“Passei dois meses na cidade de Caba-
ceiras, no sertdo da Paraiba, para gra-
var Onde nascem os fortes, supersérie
que estreia no més que vem, na Glo-
bo. A equipe toda ficou hospedada no
mesmo hotel e, ali, convivemos com
os funcionarios. Um deles, o seu Lima,
me viu tocando violdo e veio pergun-
tar se eu gostava de musica. Um tem-
po depois, ele me deu esta cabaga. Ela
tem o formato de um chocalho e, com
as sementes de dentro - que, segundo
o seu Lima, foram colocadas ali pela
natureza -, funciona como um instru-
mento musical mesmo. Como a casca
é muito fina, tive que trazé-la na baga-
gem de mao, para nao correr o risco de
acontecer algo. E deixei ela como um :
enfeite, para sempre ver e lembrar o ” ’ f.p
carinho com que me foi presenteada.”

]
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